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MOTTO

Bacalah dengan menyebut nama Tuhanmu. Yang menciptakan. Dia telah
menciptakan manusia dari segumpal darah. Bacalah ! dan Tuhanmu lah yang
paling Pemurah. Yang telah mengajar (manusia) dengan perantaraan kalam. Dia
telah mengajarkan kepada manusia apa yang tidak diketahuinya.

(Surat Al ‘Alag : 1-5)

Nabi SAW bersabda: Orang yang alim, ilmu dan amal itu ketiga-tiganya itu di
dalam syurga. Dan apabila orang alim tidak mengamalkan ilmunya maka ilmu dan
amal itu tetap di dalam syurga, sedang si alim itu akan dimasukkan ke dalam
neraka.

(Hadis Riwayat Al Dailami : Abu Hurairah r.a)

Ada 5 cara belajar : melihat, mendengar, mengamalkan, dan tidak cepat merasa
puas dengan hasilnya, lalu mengulang dan terus mengulang lagi. Letak ilmu ada
pada pengamalan bukan pada ketinggian, karena ketinggian identik dengan

kecongkakkan.

(Ustadz Jeffri Al Bukhori)
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ABSTRAKSI

STELLA FITRIANA. NIM: B.100090267. Skripsi. PENGARUH
EFEKTIVITAS IKLAN TERHADAP MINAT BELI YANG DIMEDIASI
OLEH CITRA MEREK. Fakultas Ekonomi dan Bisnis. Universitas
Muhammadiyah Surakarta. 2013.

Tujuan yang hendak dicapai dari pelaksanaan penelitian ini adalah: (1)
Untuk menganalisis pengaruh efektifitas iklan dan citra merek berpengaruh secara
parsial terhadap minat beli. (2) Untuk menganalisis pengaruh efektifitas iklan dan
citra merek berpengaruh secara simultan terhadap minat beli. (3) Untuk
menganalisis citra merek memediasi efektivitas iklan terhadap minat beli.

Jenis penelitian kuantitatif dengan pendekatan survey. Populasi dalam
penelitian ini adalah seluruh masyarakat yang melihat iklan provider Axis di
Televisi yang versi Hap-Hap Tangkap-tangkap oleh Pria Gemuk dengan The
Changcuters. Sampel yang diambil berjumlah 100 orang, dengan metode
purposive sampling, yaitu pengambilan sampel yang dibatasi pada tipe-tipe
spesifik dari informan yang sesuai Kkriteria peneliti dan convenience sampling,
yaitu mengambil responden sebagai sampel berdasarkan kebetulan. Teknik
analisis data dalam penelitian ini menggunakan: (1) Uji kualitas instrumen data
dipergunakan uji validitas dengan CFA, uji reliabilitas dengan cronbach alpha,
dan normalitas dengan Kolmogorov-Smirnov. (2) Uji Regresi Berjenjang
(Hierarchical Regression), (3) Uji Mediasi, (4) Uji Hipotesis, dengan
menggunakan uji t, uji F.

Hasil penelitian menunjukkan: (1) Terdapat pengaruh yang signifikan
secara parsial efektifitas iklan dan citra merek terhadap minat beli, hal ini
dibuktikan nilai thiwng > nilai tipe dan p-value < 0,05, (2) Terdapat pengaruh yang
signifikan secara simultan efektifitas iklan dan citra merek terhadap minat beli,
hal ini dibuktikan nilai Fpiung > nilai Frape dan p-value < 0,05. (3) Citra merek
memediasi pengaruh efektifitas iklan terhadap minat beli, hal ini dibuktikan ketika
citra merek diregresikan secara bersama-sama hasilnya berpengaruh tidak
signifikan.

Kata Kunci: Efektifitas iklan, minat beli, citra merek
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