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MOTTO

Tidak penting berapa kali kita gagal, yang terpenting adalah
berapa kali kita mampu bangkit dari kegagalan.
(Abraham Lincoln)

Apa pun tugas hidup anda, lakukan dengan baik. Seseorang

semestinya melakukan pekerjaannya sedemikian baik
sehingga mereka yang masih hidup, yang sudah mati, dan
yang belum lahir tidak mampu melakukannya lebih baik lagi.

(Martin Luther King)
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ABSTRAKSI

Tujuan dalam penelitian ini adalah 1) Untuk mengetahui apakah harga
berpengaruh secara signifikan dalam mengambil keputusan pembelian produk
telepon seluller merk Nokia? 2) Untuk mengetahui apakah kualitas berpengaruh
secara signifikan dalam mengambil keputusan pembelian produk telepon seluller
merk Nokia? 3) Untuk mengetahui apakah model berpengaruh secara signifikan
daamn mengambil keputusan pembelian produk telepon seluller merk Nokia?
4) Untuk mengetahui apakah distribusi berpengaruh secara signifikan dalam
mengambil keputusan pembelian produk telepon seluller merk Nokia? 5) Untuk
mengetahui apakah purna jua berpengaruh secara signifikan dalam mengambil
keputusan pembelian produk telepon seluller merk Nokia? 6) Untuk mengetahui
apakah harga, kualitas, model, distribus dan purna jua secara bersama-sama
mempengaruhi pengambilan keputusan pembelian produk telepon seluller merk
Nokia?

Berdasarkan hasil uji t bahwa Variabel harga, Variabel kualitas, Variabel
model, Variabel distribusi, Variabel purna jua menunjukkan bahwa Variabel
harga, Variabel kualitas, Variabel model, Variabel distribusi, Variabel purna jual
mempunyal pengaruh yang signifikan terhadap keputusan pembelian atau karena
t.sSg lebih kecil dari 0,05 (?) maka secara signifikan Variabel harga, Variabel
kualitas, Variabel model, Variabel distribusi, Variabel purna jual berpengaruh
positif terhadap keputusan pembelian.

Berdasarkan hasil uji F diperoleh Frinng > Raa (79,247 > 2,53), maka Ho
ditolak berarti ada pengaruh yang signifikan antara harga (X1), kualitas (X2),
model (X3), distribusi (X4) dan purna jua (Xs) secara bersama-sama terhadap
keputusan pembelian (Y) atau karena F.sig (0,000) lebih kecil dari dari 0,05 (?)
maka harga (X1), kuditas (Xz), model (X3), distribusi (X4) dan purna jua (Xs)
secara bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian (Y).

KataKunci : Harga, Kualitas, Model, Distribusi, Purna Jual dan Keputusan
Pembelian.
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