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ABSTRAK
Pesatnya perkembangan teknologi dan fenomena Korean Wave di Indonesia
telah membawa perubahan signifikan pada pola konsumsi masyarakat,
khususnya di kalangan generasi muda. Sebagai negara dengan aktivitas Twitter
terkait K-Pop tertinggi di dunia, penggemar K-Pop di Indonesia kerap terpapar
oleh pengaruh figur publik di media sosial dan tuntutan kelompok sosialnya.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui hubungan antara Paparan Influencer
Media Sosial dan konformitas teman sebaya terhadap perilaku konsumtif pada
penggemar K-Pop. Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif dengan
teknik purposive sampling untuk memastikan responden memenuhi Kkriteria
sebagai siswa SMA penggemar K-Pop aktif, sehingga diperoleh sampel
sebanyak 159 responden. Data dianalisis menggunakan uji regresi linear
berganda untuk melihat pengaruh variabel independen secara simultan maupun
parsial terhadap variabel dependen. Hasil uji hipotesis secara simultan
menunjukkan nilai F sebesar 275,492 dengan signifikansi 0,000 (p < 0,05), yang
berarti variabel Paparan Influencer Media Sosial dan konformitas teman sebaya
secara simultan memiliki hubungan yang signifikan terhadap perilaku konsumtif.
Secara parsial, arah hubungan ditentukan dari besarnya nilai koefisien regresi
(Beta). Variabel Paparan Influencer Media Sosial memiliki hubungan positif
yang signifikan dengan perilaku konsumtif (r = 0,876; p = 0,000), yang
menunjukkan bahwa semakin tinggi Paparan Influencer Media Sosial, maka
semakin tinggi pula tingkat perilaku konsumtif. Begitu pula dengan variabel
konformitas teman sebaya yang menunjukkan hubungan positif yang signifikan
dengan perilaku konsumtif (r = 0,623; p = 0,004), yang berarti semakin tinggi
tingkat konformitas terhadap teman sebaya, maka semakin tinggi pula

kecenderungan perilaku konsumtif pada penggemar K-Pop tersebut.

Kata Kunci: Perilaku Konsumtif, Paparan Influencer Media Sosial, Konformitas

Teman Sebaya, Penggemar K-Pop, Korean Wave.
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ABSTRACT
The rapid development of technology and the Korean Wave phenomenon in
Indonesia have brought significant changes to public consumption patterns,
particularly among the younger generation. As a country with the highest K-Pop-
related Twitter activity in the world, K-Pop fans in Indonesia are frequently
exposed to the influence of social media public figures and the pressures of their
social groups. This study aims to determine the relationship between media
influencer intensity and peer conformity toward consumptive behavior among K-
Pop fans. This study employs a quantitative approach using a purposive sampling
technique to ensure that respondents meet the criteria as active high school K-
Pop fans, obtaining a sample of 159 respondents. Data were analyzed using
multiple linear regression to examine both the simultaneous and partial effects of
the independent variables on the dependent variable.The simultaneous hypothesis
testing results revealed an F-value of 275.492 with a significance level of 0.000
(p < 0.05), indicating that media influencer intensity and peer conformity
simultaneously have a significant relationship with consumptive behavior.
Partially, the direction of the relationship was determined by the value of the
regression coefficient (Beta). The media influencer intensity variable has a
significant positive relationship with consumptive behavior (r = 0.876; p =
0.000), demonstrating that higher media influencer intensity is associated with a
higher level of consumptive behavior. Likewise, the peer conformity variable
showed a significant positive relationship with consumptive behavior (r = 0.623;
p = 0.004), meaning that a higher level of peer conformity corresponds to a

higher tendency toward consumptive behavior among these K-Pop fans.

Keywords: Consumptive Behavior, Media Influencer Intensity, Peer
Conformity, K-Pop Fans, Korean Wave.



