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MOTTO 

 

"Dan janganlah kamu merasa lemah dan janganlah pula bersedih hati, sebab 

kamulah yang paling tinggi derajatnyajika kamu orang-orang yang beriman." 

(QS. Ali Imran: 139) 

 

"Bangunlah pagi hari untuk mencari rezeki dan kebutuhan-kebutuhanmu. 

Sesungguhnya pada pagi hari terdapat barakah dan keberuntungan." 

(HR At-Thabrani dan Al-Bazzar) 

 

“Lakukanlah apa yang kamu inginkan selagi bisa kamu lakukan dan jangan 

menunggu orang lain karena kesuksesan dan keinginanmu ada di tanganmu 

bukan di tangan orang lain.” 

(Penulis) 
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ABSTRAK  

 

Partisipasi kewirausahaan di Indonesia masih relatif terbatas, dengan 

wirausahawan hanya menyumbang 3,47% dari total populasi. Meskipun minat 

terhadap kewirausahaan di kalangan mahasiswa perguruan tinggi terus meningkat, 

tingkat pengangguran di kalangan lulusan tetap tinggi. Studi ini bertujuan untuk 

menganalisis pengaruh passion kewirausahaan, kreativitas, dan latar belakang 

keluarga terhadap niat kewirausahaan mahasiswa, dengan self-efficacy sebagai 

variabel mediasi. Pendekatan kuantitatif digunakan dengan metode sampling 

purposif untuk memilih 200 mahasiswa sarjana dari tiga universitas di Surakarta 

yang telah menyelesaikan mata kuliah kewirausahaan. Data dikumpulkan melalui 

kuesioner terstruktur dengan pertanyaan tertutup dan dianalisis menggunakan 

Partial Least Squares Structural Equation Modeling (PLS-SEM). Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa passion kewirausahaan, kreativitas, dan latar belakang 

keluarga memiliki pengaruh yang signifikan dan positif terhadap niat 

kewirausahaan. Selain itu, self-efficacy berfungsi sebagai mediator yang signifikan 

dalam hubungan antara ketiga variabel antecedent tersebut dan niat kewirausahaan. 

Hasil ini menyoroti pentingnya faktor psikologis dan kontekstual dalam 

membentuk aspirasi kewirausahaan mahasiswa. Oleh karena itu, pendidikan 

kewirausahaan berbasis pengalaman dan sistem dukungan keluarga perlu diperkuat 

untuk melahirkan generasi wirausaha muda yang mandiri dan kompetitif. 

Kata kunci: semangat wirausaha, kreativitas wirausaha, latar belakang keluarga, 

keyakinan diri, niat wirausaha. 
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ABSTRACT 

 

Entrepreneurial participation in Indonesia remains relatively limited, with 

entrepreneurs comprising only 3.47% of the total population. Despite a growing 

interest in entrepreneurship among university students, the unemployment rate 

among graduates continues to be substantial. This study aims to examine the 

influence of entrepreneur passion, creativity, and family background on students’ 

entrepreneur intention, with self-efficacy positioned as a mediating variable. A 

quantitative approach was employed using purposive sampling to select 200 

undergraduate students from three universities in Surakarta who had completed 

coursework in entrepreneurship. Data were collected through a structured, closed-

ended questionnaire and analyzed using Partial Least Squares Structural Equation 

Modeling (PLS-SEM). The findings indicate that entrepreneur passion, creativity, 

and family background have a significant and positive effect on entrepreneur 

intention. Furthermore, self-efficacy functions as a significant mediator in the 

relationships between these three antecedent variables and entrepreneur intention. 

These results underscore the importance of both psychological and contextual 

factors in shaping students’ entrepreneur aspirations. Accordingly, experience-

based entrepreneurship education and family support systems should be 

strengthened to foster a generation of self-reliant and competitive young 

entrepreneurs. 

Keywords: entrepreneur passion, creativity, family background, self-efficacy, 

entrepreneur intention. 
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