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ABSTRAK 

PENGARUH TERPAAN KONTEN AKUN INSTAGRAM 

@BREAKDOWN.UNIVERSE TERHADAP FOLLOWERS DALAM PEMENUHAN 

INFORMASI FILM 

 

Pada penelitian ini memiliki tujuan untuk melihat bagaimana followers mendapatkan kepuasan 

informasi film setelah mengikuti akun Instagram @breakdown.universe. Metode yang 

digunakan dalam penelitian ini adalah metode kuantitatif eksplanatif dimana berisikan 

penjelasan atau eksplanatif. Penelitian ini menggunakan Teori Uses and Gratification dengan 

konsep terpaan media dan kepuasan pengguna. Pengambilan data penelitian dengan kuesioner 

yang disebarkan melalui Google Form. Populasi penelitian ini diambil dari jumlah followers 

akun Instagram @breakdown.universe sebanyak 143.000 followers dan jumlah responden 

sebanyak 80 responden yang dihitung menggunakan rumus Yamane. Hasil akhir dari penelitian 

ini menunjukkan bahwa variabel Terpaan Media pada akun Instagram @breakdown.universe 

berpengaruh terhadap followers dalam pemenuhan informasi film sebesar 60,6% dan terdapat 

39,4% pengaruh dari faktor lainnya. Terdapat hubungan yang kuat terhadap variabel Terpaan 

Media dengan variabel Kepuasan Followers. Hasil hipotesis dalam penelitian ini adalah H0 

ditolak sedangkan Ha diterima sehingga Terpaan Konten akun Instagram 

@breakdown.universe berpengaruh positif dan signifikan terhadap followers dalam 

pemenuhan informasi film.  

Kata Kunci : Instagram, Terpaan Media, Kepuasan Pengguna, Teori Uses and Gratification. 
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ABSTRACT 

THE INFLUENCE OF EXPOSURE TO THE CONTENT OF THE 

@BREAKDOWN.UNIVERSE INSTAGRAM ACCOUNT ON FOLLOWERS IN 

FULFILLING FILM INFORMATION 

 

This study aims to see how followers get movie information satisfaction after following the 

@breakdown.universe Instagram account. The method used in this research is an explanatory 

quantitative method which contains explanations or explanations. This study uses Uses and 

Gratification Theory with the concept of media exposure and user satisfaction. Research data 

were collected using a questionnaire distributed via Google Form. The population of this study 

was taken form the number of followers of the @breakdown.universe Instagram account as 

many as 143.000 followers and the number of respondent was 80 respondents who were 

calculated using the Yamane formula. The final results of this study indicate that the Media 

Exposure variable on the @breakdown.universe Instagram account affects followers in 

fulfilling movie information by  60,6% and there is 39,4% influence from other factors. There 

is a strong relationship between the Media Exposure variable and the Followers Satisfaction 

variable. The hypothesis result in this study is that H0 is rejected while Ha is accepted so that 

the Content Exposure of the @breakdown.universe Instagram account has a positive and 

significant effect on followers in fulfilling movie information. 

Keywords : Instagram, Media Exposure, User Satisfaction, Uses and Gratification Theory 
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