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Abstrak

Adanya perkembangan teknologi dalam dunia pemasaran salah satunya adalah penggunaan
influencer merupakan latar belakang dari penelitian yang dilakukan. Penggunaan influencer
dapat berpengaruh pada minat beli konsumen, karena konsumen bisa memiliki minat beli dari
beberapa faktor ketika proses penyampaian dan juga penerimaan informasi. Selain itu, adapun
tujuan dilakukan penelitian ini adalah mengetahui pengaruh influencer terhadap minat beli
konsumen pada produk Erigo. Pendekatan yang dipilih untuk penelitian ini adalah pendekatan
kuantitatif. Data dikumplkan menggunakan kuesioner yang disebarkan secara online kepada
responden sasaran. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa influencer marketing dapat
berpengaruh terhadap minat beli konsumen dengan nilai pengaruh sebesar 73,8%. Pengaruh
influencer marketing terhadap minat beli dapat dilihat dari indikator Popularitas, Kredibilitas,

Daya Tarik dan Kekuatan.

Kata Kunci: Influencer, Minat Beli, Erigo, Media Sosial
Abstract

The existence of technological developments in the world of marketing, one of which is the
use of influencers, is the background for the research carried out. The use of influencers can
influence consumer buying interest, because consumers can have buying interest from several
factors during the process of conveying and receiving information. Apart from that, the aim of
this research is to determine the influence of influencers on consumer buying interest in Erigo
products. The approach chosen for this research is a quantitative approach. Data was collected
using a questionnaire distributed online to target respondents. The results of this research show
that influencer marketing can influence consumer buying interest with an influence value of
73.8%. The influence of influencer marketing on purchasing interest can be seen from the
Popularity, Credibility, Attractiveness and Strength indicators.

Keyword : Influencer, Purchase Interest, Erigo, Social Media
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