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MOTTO 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai dengan kesanggupannya” 

(QS. AL-Baqarah : 286) 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(QS. Asy-Syarh : 6) 

 

“Setiap orang memiliki kecepatan yang berbeda. Ikuti kecepantanmu sendiri, 

jangan menyerah dan nikmati setiap prosesnya” 

(Penulis) 
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RINGKASAN 

 

Via Elita A210180121. PENGARUH LIVE STREAMING DAN POTONGAN 

HARGA TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PENGGUNA SHOPEE 

PADA GENERASI Z. Skripsi, Fakultas Keguruan dan Ilmu Pendidikan 

Universitas Muhammadiyah Surakarta. Mei, 2024. 

Perkembangan teknologi serta kemajuan internet dari tahun ke tahun membawa 

banyak sekali dampak pada kehidupan manusia, salah satunya adalah perubahan 

cara berbelanja yang dulunya dilakukan secara tatap muka atau konvensional 

sekarang dilakukan secara online dengan memanfaatkan internet. Generasi Z 

merupakan penyumbang jumlah transaksi belanja online tebesar dan tingkat 

ketetarikan terhadap belanja online cukup tinggi. Tujuan dari penelitian ini adalah 

untuk mengetahui pengaruh live streaming dan potongan harga terhadap keputusan 

pembelian pengguna Shopee pada Generasi Z. Penelitian ini merupakan penelitian 

kuantitatif dengan metode asosiatif. Populasi dalam penelitian ini adalah seluruh 

Generasi Z di Indonesia yang menggunakan aplikasi Shopee. Adapun metode 

pengambilan sampel pada penelitian ini adalah non-probability sampling dengan 

pendekatan purposive sampling. Data yang digunakan merupakan data primer yang 

didapatkan dari penyebaran kuesioner secara online melalui berbagai media sosial 

dan didapatkan responden sebanyak 102 orang. Data dianalisis menggunakan 

bantuan SPPS for Windows. Hasil analisis menunjukkan bahwa live streaming dan 

potongan harga perpengaruh terhadap keputusan pembelian pengguna Shopee pada 

Generasi Z baik secara simultan maupun parsial. Pada uji f didapatkan nilai f hitung 

sebesar 50,584 > t tabel 3,088 dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Sedangkan pada 

uji t, untuk variabel live streaming didapatkan nilai t hitung 4,995 > t tabel 1,984 

dan nilai signifikansi 0,000 < 0,05. Untuk variabel potongan harga didapatkan nilai 

t hitung 3,136 > t tabel 1,984 dan nilai signifikansi 0,002 < 0,05. 

Kata Kunci: Live Streaming, Potongan Harga, Keputusan Pembelian, Generasi Z 
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SUMMARY 

 

Via Elita A210180121. THE INFLUENCE OF LIVE STREAMING AND 

DISCOUNTS ON SHOPEE USERS' PURCHASE DECISIONS IN 

GENERATION Z. Thesis, Faculty of Teacher Training and Education, University 

Muhammadiyah Surakarta. May, 2024. 

The development of technology and the advancement of the internet from year to 

year bring a lot of impacts on human life, one of which is the change in the way of 

shopping that was once done face-to-face or conventional is now done online by 

utilizing the internet. Generation Z is the largest contributor to the number of online 

shopping transactions and the level of attraction to online shopping is quite high. 

The purpose of this study is to determine the effect of live streaming and discounts 

on the purchase decisions of Shopee users in Generation Z. This research is a 

quantitative research with associative methods. The population in this study is all 

Generation Z in Indonesia who use the Shopee application. The sampling method 

in this study is non-probability sampling with a purposive sampling approach. The 

data used was primary data obtained from the distribution of questionnaires online 

through various social media and obtained by 102 respondents. The data was 

analyzed using the help of SPPS for Windows. The results of the analysis show that 

live streaming and discount influence the purchase decisions of Shopee users in 

Generation Z both simultaneously and partially. In the f test, the calculated f value 

is 50.584 > t table 3.088 and the significance value is 0.000 < 0.05. While in the t 

test, for the live streaming variable, a calculated t value of 4.995 > t table of 1.984 

and a significance value of 0.000 < 0.05. For the discount variable, the calculated 

t value is 3.136 > t table 1.984 and the significance value is 0.002 < 0.05. 

Keywords: Live Streaming, Discounts, Purchase Decision, Generation Z  
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