
 

 

BAB qV 

PENUTUP 

 

A. Kesimpulan 

Berdasarkan qhasil qanalisis qdan qpembahasan qyang qtelah qdipaparkan qdiatas, qmaka 

qdiperoleh qkesimpulan: 

1. Hasil qanalisa qdan qpembahasan qmenunjukkan qbahwa qmotivasi qkonsumen qtidak qberpengaruh 

qsignifikan qterhadap qkeputusan qpembelian qdengan qnilai qthitung q< q qttabel qyakni q q0,240 q< q1,994, 

qdan qprobality q= q0,811 q> q0,05 q(tidak qsignifikan) qmenunjukkan qbahwa qH1 qditolak qartinya 

qbahwa qmotivasi qtidak qberpengaruh qsignifikan qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk qbatik 

qgrobogan. 

2. Hasil qanalisis qmenunjukkan qbudaya qkonsumen qberpengaruh qsignifikan qterhadap qkeputusan 

qpembelian qdengan qnilai qthitung q> q qttabel q qyakni q q4,381 q> q1,994, qdan qprobality q< q0,000 q< q0,05 

q(signifikan) qmenunjukkan qbahwa qH2 qditerima, qartinya qbudaya qberpengaruh qsignifikan 

qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk qbatik qgrobogan. 

3. Hasil qanalisis qmenunjukkan qsikap qkonsumen qberpengaruh qsignifikan qterhadap qkeputusan 

qpembelian q qdengan qthitung q> q qttabel qyakni q q4,468 q< q1,994, qdan qprobality q> q0,000 q< q0,05 

q(signifikan) qmenunjukkan qbahwa qbahwa qH3 qditerima, qartinya qbahwa qsikap qkonsumen 

qberpengaruh qsignifikan qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk qbatik qgrobogan. 

4. Berdasarkan qhasil qanalisis qpengaruh qmotivasi, qbudaya qdan qsikap qkonsumen qsecara 

qbersama-sama qberpengaruh qterhadap qkeputusan qpembelian qdengan qnilai qFhitung q> qdari qFtabel 

q(80,913 q> q2,736), qyang qartinya qbahwa qH4 qditerima, qberarti qbahwa qmotivasi, qbudaya q qdan 

qsikap qkonsumen qmempunyai qkontribusi qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk qbatik 

qgrobogan. 
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B. Saran 

Guna qlebih qkonferhenif qdalam qmengali qfaktor qyang qberpengaruh qterhadap qkeputusan 

qpembelian qproduk qbatik, qmaka qpada qpenelitian q qselanjutnya  q qdisarankan q qdapat q qmenambah 

qvariabel qindependen qatau qdependen qyang qlainnya q qseperti q qbauran q qpemasaran q qdan q qfaktor q 

qsosial q qbudaya qsehingga q qdapat q qmenjelaskan q qfaktor-faktor q qyang q qmempengaruhi q qkeputusan q 

qpembelian q qbatik qgrobogan., qdisamping qitu qjuga qdapat qmenggunakan q qvariabel q qyang q qsama q 

qnamun q qdengan q qobjek q qyang q qberbeda qyang qlebih qvariatif qsebagai qcontoh qvariabel qpromosi, 

qkenyamanan, qkualitas qproduk, qdan q qharga. 
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