
 

 

BAB qIV 

ANALISIS qDATA qDAN qPEMBAHASAN 

 

A. Gambaran qUmum qPerusahaan 

Batik qGrobogan qmulai qdiperkenalkan qsekitar qtahun q1938. qBatik qini qmengambil qmotif 

qlaseman, qnamun qsekarang qyang qdikembangkan qlebih qke qarah qmotif qtanaman qseperti qjagung, 

qpadi qdan qrumpun qbambu qseperti qbatik qtulis qpada qumumnya. qBatik qGrobogan qjuga qdimotivasi 

qsi qdengan qbahan qbaku qserta qteknik qpilihan. qBatik qgrobogan qterbuat qdari qkain qpilihan, qyaitu 

qkain qprimisima qserta qpewarnaan qpencelupan qremasol. qBatik qjuga qtermasuk qjenis qkerajinan 

qyang qmemiliki qnilai qseni qtinggi qdan qtelah qmenjadi qbagian qdari qbudaya qIndonesia q(khususnya 

qJawa) qsejak qlama. qPerempuan qJawa qdi qmasa qlampau qmenjadikan qketerampilan qmereka qdalam 

qmembatik qsebagai qmata qpencaharian, qsehingga qdi qmasa qlalu qpekerjaan qmembatik qadalah 

qpekerjaan qeksklusif qbagi qkaum qperempuan. 

Batik qtradisional qyang qdimotivasi qsi qdengan qteknik qtulisan qtangan qmenggunakan 

qcanting qdan qmalam qdisebut qbatik qtulis. qTradisi qmembatik qpada qmulanya qmerupakan qtradisi 

qyang qturun qtemurun, qsehingga qkadang qkala qsuatu qmotif qdapat qdikenal qberasal qdari qbatik 

qkeluarga qtertentu. qBeberapa qmotif qbatik qdapat qmenunjukkan qstatus qseseorang. qSelain qSale 

qPisang qdan qGethuk qLindri, qKabupaten qGrobogan qJawa qTengah qjuga qmemiliki qikon qmotivasi q 

qlokal qlain qyang qtidak qkalah qmenarik, qyaitu qBatik qTulis qGrobogan. qMeskipun qbelum qlama 

qdiperkenalkan, qnamun qrespon qmasyarakat qterhadap qkreasi qBatik qTulis qGrobogan qsangatlah 

qbagus. qSecara qkualitas, qmotivasi q qkreasi qBatik qTulis qGrobogan qtidak qkalah qdengan qdaerah 

qlain qseperti qSolo, qPekalongan, qmaupun qJogja. qBahkan qdari qsegi qcorak qatau qmotif, qbatik qtulis 

qgrobogan qdikenal qmemiliki qciri qkhas qberupa qmotif qtanaman qatau qtumbuhan. qKedelai, qbambu, 

qjati, qdan qjagung qmerupakan qmotif-motif qyang qmenjadi qciri qkhas qbatik qtulis qgrobogan. 
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Motif qyang qpaling qpopular qdan qdijadikan qsebagai qikon qmotivasi q qlokal qPemerintah 

qDaerah qGrobogan qadalah qmotif qbambu qatau qbiasa qdisebut qdengan q“Pring qSedapur qdan 

qPolowijo qunggulan qKabupaten qGrobogan qyaitiu qKedelai qdan qPadi, qserta qPohon qJati qyang 

qtersebar qhampir qdiseluruh qwilayah qKabupaten qGrobogan”. qSeperti qbatik qtulis qpada 

qumumnya, qBatik qTulis qGrobogan qjuga qdimotivasi qdengan qbahan qbaku qserta qteknik qpilihan. 

qPemilihan qbahan qbaku qmenjadi qsangat qpenting. 

 

B. Karakteristik qResponden 

Karakteristik qresponden qmerupakan qgambaran qtentang qresponden qterkait qdengan 

qresponden qyang qmelakukan qpembelian qbatik qgrobogan, qgambaran qini qmeliputi qjenis 

qkelamin, qusia, qpendidikan qdan qpekerjaan qresponden. q 

1. Karakteristik qresponden qberdasarkan qjenis qkelamin 

Tabel q4.1 

Distribusi qFrekuensi qResponden qBerdasarkan qJenis qKelamin q 

No Jenis qKelamin Jumlah 

(Responden) 

Persentase 

(%) 

1 Laki-laki 
33 

44,6 

2 Perempuan 
41 

55,4 

 Jumlah 74 100% 

Sumber q: qData qPrimer, q2023 q( qLampiran q2 q) 

Berdasarkan qhasil qpenelitian qpada qTabel q4.1 qdiatas qmenunjukkan qbahwa qdari q74 

qresponden qterdiri qdari qlaki-laki qsebanyak q33 q(44,6%) qdan qperempuan qsebanyak q41 

q(55,4%), qsehingga qmenunjukkan qbahwa qresponden qyang qpernah qmelakukan qpembelian 

qmotivasi q qbatik qGrobogan qdidominasi qoleh qperempuan. qHasil qpenelitian qini 

qmenunjukkan qbahwa qdalam qaktivitas qkonsumtif qdalam qbelanja qperempuan qmengambil 

qporsi qyang qlebih qbesar qdari qpada qlaki-laki. q q q 
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2. Karakteristik qresponden qberdasarkan qpendidikan 

Tabel q4.2 

Distribusi qFrekuensi qResponden qBerdasarkan qPendidikan 

 

No 

 

Pendidikan 

Jumlah 

(Responden) 

 

Persentase  

(%) 

1 Pendidikan qDasar 
1 

1,4 

2 Pendidikan qMenengah 
22 

29,7 

3 Diploma 
6 

8,1 

4 Pendidikan qTinggi 
45 

60,8 

 Jumlah 74 100% 

Sumber q: qData qPrimer, q2023 q(Lampiran q2) 

 

Berdasarkan qhasil qpenelitian qpada qTabel q4.2 qdiatas qmenunjukkan qbahwa qdari 

q74 qresponden qdidapatkan qpaling qbanyak qdidominasi qpembeli qberpendidikan qtinggi  

qyaitu qsebanyak q45 q(60,8%), qkemudian qpembeli qdengan qpendidikan qmenengah 

qsebanyak q22 q(29,7%), qpembeli qdengan qpendidikan qdiploma qsebanyak q6 q(8,1%), qdan 

qpembeli qdengan qpendidikan qdasar qsebanyak q1 q(1,4%). q qTingkat qpendidikan qpembeli 

qmotivasi q qbatik qGrobogan qtergolong qberpendidikan qtinggi, qhal qini qmenunjukkan 

qtingkat qpendidikan qmempengaruhi qdalam qpeminatan qterhadap qsuatu qmotivasi q qyang 

qberkarakter qdan qberbeda qdengan qmotivasi q qpasaran qpada qumumnya. q 

3. Karakteristik qresponden qberdasarkan qpengetahuan 

Tabel q4.3 

Distribusi qFrekuensi qResponden qBerdasarkan qUsia 

 

No 

 

Usia 

Jumlah  

(Responden) 

Persentase  

(%) 

1 < q26 23 31,1 

2 26 q– q41 20 27 
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3 > q41 31 41,9 

 Jumlah 74 100% 

Sumber q: qData qPrimer, q2023 q( qLampiran q2) 

 

Berdasarkan qhasil qpenelitian qpada qTabel q4.3 qdiatas qmenunjukkan qbahwa qdari 

q74 qresponden qpembeli qdengan qusia qdiatas q41 qtahun qsebanyak q31 q(41,9%) qorang, q20 

q(27%) qpembeli qberusia qantara q26 q– q41 qtahun qdan q23 q(31,1%) qpembeli qberusia q< q26 

qtahun, qhal qini qmemberikan qpenjelasan qbahwa qpembeli qmotivasi q qbatik qGrobogan 

qtidak qhanya qgolongan qtua qsaja qnamun qgolongan qmuda qikut qmenjadikan qkonsumen 

qbatik qini. 

4. Karakteristik qresponden qberdasarkan qpekerjaan 

Tabel q4.4 

Distribusi qFrekuensi qResponden qBerdasarkan qPekerjaan 

 

No 

 

Usia 

Jumlah 

(Responden) 

Persentase 

(%) 

1 Pelajar/Mahasiswa 14 18.9 

2 Karyawan/Staf 14 18.9 

3 Wiraswasta 10 13.5 

4 PNS/ASN 28 37.8 

5 Lainnya 8 10.8 

 Jumlah 74 100% 

Sumber q: qData qPrimer, q2023 q(Lampiran q2) 

 

Berdasarkan qhasil qpenelitian qpada qtabel q4.4 qdiatas qmenunjukkan qbahwa qdari 

q74 qresponden qpembeli qyang qpaling qbanyak qadalah qbekerja qsebagai qPNS qatau qASN 

qsebanyak q28 q(37,8%) qorang qdan qyang qpaling qsedikit qadalah qpembeli qdiluar qitu qyaitu 
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qhanya q8 q10,8%) qorang, qhal qini qmenunjukkan qbahwa qpeminat qbatik qgrobogan qini 

qadalah qpaling qbanyak qadalah qpembeli qdengan qstatus qpegawai qnegeri. 

 q 
C. Statistik qDiskriptif 

Karakteristik qresponden qpada qpenelitian qmemberikan qgambaran qmengenai qmotivasi, 

qbudaya qdan qsikap qkonsumen qterhadap qkeputusan qpembelian qbatik qgrobogan qyang qdiperoleh 

qdari q74 qjawaban qresponden. qAdapun qhasil qtabulasi qjawaban qyang qtelah qdisampaikan 

qresponden qadalah qsebagai qberikut: 

 

Tabel q4.5 qDiskripsi qData qPenelitian 

 N Minimum Maximum Mean 
Std. 

qDeviation 

Keputusan qpembelian 

q 
74 14,00 36,00 27,97 5,03 

Motivasi q 74 12,00 30,00 24,16 3,85 

Budaya q 74 12,00 30,00 23,07 4,28 

Sikap qkonsumen 74 13,00 30,00 24,51 4,10 

Sumber q: qAnalisis qData qTahun q2023 q(Lampiran q5) 

 

1. Keputusan qpembelian q 

Data qtentang qkeputusan qpembelian qdiperoleh qberdasarkan qjawaban qresponden 

qyang qmelakukan qatau qpernah qmelakukan qpembelian qterhadap qproduk qbatik qgrobogan 

qmelalui qangket qdengan qjumlah qresponden q74 qorang. qBerdasarkan qdata qpenelitian qyang 

qdiolah, qdiperoleh qskor qtertinggi qsebesar q36, qskor qterendah qsebesar q14, qrata-rata q(mean) 

qsebesar q27,97, qdan qstandar qdeviasi qsebesar q5,03, qselanjutnya qdata qdapat qdikategorikan 

qsebagai qberikut. 

Tabel q4.6 qKategorisasi qkeputusan qpembelian q 
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Kategori 

 

Nilai 

 

Jumlah 

(Responden) 

Persentase  

(%) 

Baik X q> q32,95 13 17,57 

Cukup 22,94 q≤ qX q≤ q32,95 53 71,62 

Kurang X q< q22,94 8 10,81 

Sumber q: q: qAnalisis qData qTahun q2023 q(Lampiran q4 q) 

Berdasarkan qTabel q4.6 qdiatas qdapat qdiketahui qbahwa qkeputusan qpembelian qproduk 

qbatik qgrobogan, qmenurut qdata qyang qtersebar qkebanyakan qresponden qmemberikan qpresepsi 

qbahwa qmereka qcukup qbaik qdalam qkeputusan qpembelian qproduk qbatik qgrobogan. 

2. Motivasi q 

Data qtentang qvariabel qmotivasi qkonsumen qdiperoleh qberdasarkan qjawaban qmelalui 

qangket qdengan qjumlah qresponden q74 qkonsumen qyang qmembeli qatau qpernah qmembeli 

qproduk qbatik qgrobogan. qBerdasarkan qdata qpenelitian qyang qdiolah, qdiperoleh qskor qtertinggi 

qsebesar q30, qskor qterendah qsebesar q12, qrata-rata q(mean) qsebesar q24,16, qdan qstandar qdeviasi 

qsebesar q3,85, qselanjutnya qdata qdapat qdikategorikan qsebagai qberikut. 

 

Tabel q4.7 qKategorisasi qMotivasi q 

Kategori 

 

Nilai 

 

Jumlah 

(Responden) 

Persentase 

(%) 

Baik X q> q28,01 8 10,81 

Cukup 20,32 q≤ qX q≤ q28,01 55 74,32 

Kurang X q< q20,32 11 14,86 

Sumber q: qAnalisis qData qTahun q2023 q(Lampiran q4) 

 

Berdasarkan qTabel q4.7 qdiatas qdapat qdiketahui qbahwa qpresepsi qterhadap qmotivasi 

qkonsumen qmenurut qdata qyang qtersebar qkebanyakan qresponden qmemberikan qpresepsi 

qbahwa qmotivasi qkonsumen qtermasuk qdalam qkategori qcukup. 
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3. Budaya q q q 

Data qtentang qvariabel qbudaya qkonsumen qdiperoleh qberdasarkan qjawaban qdari 

qresponden qyang qmembeli qatau qpernah qmembeli qproduk qbatik qgrobogan qmelalui qkuesioner 

qyang qterkumpul qdari qseluruh qresponden qyang qberjumlah q74 qdiperoleh qjawaban qdengan 

qskor qnilai qminimal q12 qdan qmaksimal q30 qdengan qnilai qrata-rata q23,07 qdan qstandar qdeviasi 

qsebesar q4,28, qselanjutnya qdata qtersebut qdapat qdikategorikan qsebagai qberikut. 

 

Tabel q4.8 qKategorisasi qbudaya 

Kategori 

 

Nilai 

 

Jumlah 

(Responden) 

Persentase 

(%) 

Baik X q> q27,35 9 12,16 

Cukup 18,79 q≤ qX q≤ q q27,35 52 70,27 

Kurang X q< q18,79 13 17,57 

Sumber q: q: qAnalisis qData qTahun q2023 q(Lampiran q4) 

 
Berdasarkan qTabel q4.8 qdiatas qdapat qdiketahui qbahwa qpenilaian qbudaya qkonsumen 

qmenurut qdata qyang qtersebar qkebanyakan qresponden qmemberikan qpresepsi qbahwa qbudaya 

qkonsumen qyang qdiberikan qtermasuk qdalam qkategori qcukup. 

4. Sikap qkonsumen 

Data qtentang qvariabel qsikap qkonsumen qberdasarkan qjawaban qdari qresponden qyang 

qmelakukan qpembelian qatau qpernah qmembeli qproduk qbatik qgrobogan qmelalui qkuesioner 

qyang qterkumpul qdari qseluruh qresponden qyang qberjumlah q74 qdiperoleh qskor qnilai qminimal 

q13 qdan qmaksimal q30 qdengan qnilai qrata-rata q24,51 qdan qstandar qdeviasi qsebesar q4,10, 

qselanjutnya qdata qtersebut qdapat qdikategorikan qsebagai qberikut. 

 

Tabel q4.9 qKategorisasi qsikap qkonsumen 
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Kategori 

 

Nilai 

 

Jumlah 

(Responden) 

Persentase 

(%) 

Baik X q> q28,61 14 18,92 

Cukup 20,42 q≤ qX q≤ q q28,61 50 67,57 

Kurang X q< q20,42 10 13,51 

Sumber q: qAnalisis qData qTahun q2023 q(Lampiran q4) 

 

Berdasarkan qTable q4.9 qdiatas qdapat qdiketahui qbahwa qpenilaian qsikap qkonsumen 

qmenurut qdata qyang qtersebar qkebanyakan qresponden qmemberikan qpresepsi qbahwa qsikap 

qkonsumen qyang qdiberikan qtermasuk qdalam qkategori qcukup. 

 

 

 

 

D. Analisis qData 

1. Validitas qdan qReliabilitas qData 

Uji qkualitas qdata qatau quji qinstrumen qdilakukan qterhadap qindikator qdari qmasing-

masing qvariabel qagar qdapat qdiketahui qtingkat qkevalidan qdan qkeandalan qdari qindikator 

qsebagai qalat qukur qvariabel, qsebab qkebenaran qdata qyang qdiolah qsangat qmenentukan 

qkualitas qhasil qpenelitian. qUji qkualitas qdata qini qterdiri qdari quji qvaliditas qdan qreabilitas. 

a. Uji qValiditas 

Uji qvaliditas qdigunakan quntuk qmengukur qvalid qtidaknya qsuatu qkuesioner. 

qPengujian qvaliditas qdalam qpenelitian qini qdigunakan qpada qtiga qvariabel qutama, qyaitu 

qmotivasi, qbudaya, qsikap qkonsumen qserta qkeputusan qpembelian qproduk qbatik 

qgrobogan. qTeknik qyang qdipakai qyaitu qdengan qmelakukan qkorelasi qantar qskor qbutir 
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qpernyataan qdengan qtotal qskor qkonstruk qatau qvariabel. qTeknik qini qmembandingkan 

qnilai qrhitung qdengan qrtabel, qdimana qrtabel qsendiri qdicari qpada qsignifikansi q0,05. q 

 

Tabel q4.10 

Hasil qUji qValiditas 

Variabel Pernyataan r qhitung rtabel Validitas 

Keputusan 

qpembelian q 

q(Y) 

KP1 0,770 0,226 Valid 

KP2 0,770 0,226 Valid 

KP3 0,803 0,226 Valid 

KP4 0,592 0,226 Valid 

KP5 0,869 0,226 Valid 

KP6 0,854 0,226 Valid 

Motivasi q q(X1) 

M1 0,628 0,226 Valid 

M2 0,869 0,226 Valid 

M3 0,818 0,226 Valid 

M4 0,767 0,226 Valid 

M5 0,774 0,226 Valid 

Budaya q(X2) 

B1 0,764 0,226 Valid 

B2 0,661 0,226 Valid 

B3 0,841 0,226 Valid 

B4 0,727 0,226 Valid 

B5 0,829 0,226 Valid 

Sikap 

qKonsumen 

q(X3) 

S1 0,878 0,226 Valid 

S2 0,813 0,226 Valid 

S3 0,895 0,226 Valid 

S4 0,855 0,226 Valid 

S5 0,893 0,226 Valid 

Sumber: qData qprimer qyang qdiolah, q2023 q(Lampiran q6) 
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Apabila qnilai qrhitung qkurang qdari qrtabel qmenunjukkan qbahwa qpernyataan qtidak 

qmampu qmengukur qvariabel qyang qingin qdiukur, qdan qapabila qrhitung q q> qrtabel qmaka 

qpernyataan qtersebut qvalid q(Ghozali, q2013). qHasil qtabel qdiatas qmenunjukkan qbahwa 

qnilai qkorelasi qtiap qskor qbutir qpertanyataan qvariabel qyang qada qdalam qpenelitian qdiatas 

qnilai qrtabel qyaitu q(0,226) qyang qberarti qmenandakan qvalid. qHal qtersebut qberarti qbahwa 

qsemua qitem qpernyataan qmampu qmengukur qvariabel qkeputusan qpembelian, qmotivasi, 

qbudaya qdan qsikap qkonsumen. 

b. Uji qReliabilitas 

Uji qreliabilitas quntuk qmengetahui qkonsistesi qjawaban qresponden qdalam 

qmenjawab qpernyataan qguna qmengukur qvariabel qkeputusan qpembelian, qmotivasi, 

qbudaya qdan qsikap qkonsumen. qUji qreliabilitas qdalam qpenelitian qini qmenggunakan 

qbantuan qperangkat qlunak qSPSS q21 qfor qWiondows, qyang qmemberikan qdigunakan 

quntuk qmengukur qreliabilitas qdengan quji qstatistik qCronbach qAlpha qCoefficient q(α). 

qHasil qperhitungan qdari quji qreliabilitas qdalam qpenelitian qini qakan qdisajikan qdalam 

qtabel qberikut 

Tabel q4.11 

Hasil qUji qReliabilitas 

Variabel qPenelitian 
Cronbach’s 

qAlpha 

Standar 

qReliabel 
Kesimpulan 

Keputusan qpembelian q 0,795 0,60 Reliabel 

Motivasi q 0,798 0,60 Reliabel 

Budaya q 0,820 0,60 Reliabel 

Sikap qkonsumen 0,786 0,60 Reliabel 

Sumber: qData qprimer qyang qdiolah, q2023 q(Lampiran q6) 
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Tabel q4.11 qdiatas qmenunjukkan qsetiap qvariabel qdalam qpenelitian qini 

qdinyatakan qreliabel, qartinya qsemua qjawaban qresponden qdisini qsudah qkonsisten qdalam 

qmenjawab qsetiap qitem qpernyataan qyang qmengukur qmasing-masing qvariabel 

qkeputusan qpembelian, qmotivasi, qbudaya q qdan qsikap qkonsumen. 

2. Uji qAsumsi qKlasik 

Uji qAsumsi qklasik qdigunakan quntuk qmendeteksi qada qatau qtidaknya qpenyimpangan  

qasumsi qklasik qatau qpersamaan qregresi qberganda qyang qdigunakan. qPengujian qini qterdiri 

qdari quji qnormalitas, quji qmultikolinearitas, qdan quji qheteroskedastsitas. qBerikut qhasil qdari 

qmasing-masing quji qtersebut. 

a. Uji qnormalitas 

Uji qnormalitas qberguna quntuk qmenguji qmodel qregresi, qvariabel qpengganggu 

qatau qresidual qmemiliki qdistribusi qnormal q(Ghozali, q2013). qGuna qmenguji qnormalitas 

qdata qdapat qmenggunakan quji qstatistik qKolmogrov qSmirnov q(K-S). qJika qtingkat qK-S 

qlebih qbesar qdaripada qtingkat qsignifikansi q(> q0,05), qmaka qdisimpulkan qbahwa qdata 

qresidual qberdistribusi qnormal q(Ghozali, q2013). qHasil quji qnormalitas qdata qdalam 

qpenelitian qini qdapat qdilihat qdalam qtabel qsebagai qberikut: 

Tabel q4.12 

Hasil qUji qNormalitas 
 

 

One-Sample qKolmogorov-Smirnov qTest 

 Unstandardized qResidual 

N 74 

Normal qParameters
a,b

 

Mean .0000000 

Std. 

qDeviation 

2,38164468 

Most qExtreme 

qDifferences 

Absolute 0,074 

Positive 0,045 

Negative 0,074 
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Kolmogorov-Smirnov qZ 0,636 

Asymp. qSig. q(2-tailed) 0,813 

a. qTest qdistribution qis qNormal. 

b. qCalculated qfrom qdata. 

Sumber q: q: qData qprimer qyang qdiolah, q2023 q(Lampiran q5) 

 
Tabel q4.12 qdiatas qmenunjukkan qhasil qperhitungan qAsymp. qSig q(2-tailed) 

qsebesar q0,813. q qNilai qdari qAsymp. qSig q(2-tailed) qsebesar q0,813 q> q0,05, qsehingga 

qdapat qdisimpulkan qbahwa qmodel qregresi qdapat qdigunakan qkarena qsudah qmemenuhi 

qasumsi qnormalitas qatau qdikatakan qbahwa qdata qresidual qterdistribusi qsecara qnormal. 

b. Uji qMultikolonieritas 

Uji qmultikolineritas quntuk qmenguji qmodel qregresi qditemukan qadanya qkorelasi 

qantar qvariabel qbebas q(independen). qUntuk qmengetahui qdalam qmodel qregresi 

qditemukan qadanya qkorelasi qantar qvariabel qbebas, qdapat qdilihat qdari qtollerance qvalue 

qdan qvariance qinflation qfactor q(VIF). qNilai qyang qdigunakan quntuk qmenunjukkan 

qadanya qmultikolineritas qadalah qnilai qtollerance q˂ q0,10 qatau qsama qdengan qnilai qVIF q> 

q10 q(Ghozali, q2013). qHasil quji qmultikolinearitas qdapat qdilihat qsecara qringkas qsebagai 

qberikut: 

Tabel q4.13 

Hasil qUji qMultikolinearitas 

Variabel Tolerance VIF Keterangan 

Motivasi q 0,203 4,923 
Tidak qterjadi 

qmultikonieritas 

Budaya q 0,447 2,239 
Tidak qterjadi 

qmultikonieritas 

Sikap qkonsumen 0,212 4,726 
Tidak qterjadi 

qmultikonieritas 

Sumber: q: qData qprimer qyang qdiolah, q2023 q(Lampiran q5) 

36 



 

 

 

Dari qTabel q4.13 qdiatas qmenunjukan qbahwa qmasing-masing qvariabel 

qmempunyai qnilai qtolerance qtidak qlebih qkurang qdari q0,10 qyakni qsebesar q0,203 quntuk 

qmotivasi, q0,447 quntuk qbudaya q q0,212 quntuk qsikap qkonsumen. q qDemikian qjuga quntuk 

qnilai qVIF qlebih qkecil qdari q10, qyaitu q4,923 quntuk qmotivasi, q2,239 quntuk qbudaya q qdan 

q4,726 quntuk qsikap qkonsumen. qHal qini qmenunjukan qbahwa qtidak qterjadi qmasalah 

qmultikolonieritas qsehingga qmemenuhi qsyarat qanalisis qregresi qkarena qregresi qyang 

qbaik qtidak qterjadi qmasalah qmultikolinearitas. 

c. Uji qHeteroskedastisitas q 

Pengujian qheteroskedastisitas qbertujuan quntuk qmenguji qmodel qregresi qterjadi 

qketidaksamaan qvariance qdari qresidual qsatu qpengamatan qke qpengamatan qyang qlain. 

qModel qregresi qyang qbaik qtidak qterjadi qheteroskedastisitas qdan quntuk qmengetahui 

qadanya qheteroskedastisitas qdengan qmenggunakan quji qGlejser. qJika qvariabel 

qindependen qtidak qsignifikan qsecara qstatistik qdan qtidak qmemengaruhi qvariabel 

qdependen, qmaka qada qindikasi qtidak qterjadi qheteroskedastisitas. qBerikut qini qadalah 

qhasil quji qheteroskedastisitas qterhadap qmodel qregresi qpada qpenelitian qini. 

 

Tabel q4.14.  

q qHasil qUji qHeteroskedastisitas 

Variabel Sig. Kesimpulan 

Motivasi q 0,710 
Tidak qterjadi q 

qHeteroskedastisitas 

Budaya q 0,157 
Tidak qterjadi q 

qHeteroskedastisitas 

Sikap qkonsumen 0,609 
Tidak qterjadi q 

qHeteroskedastisitas 

Sumber: qData qPrimer q2023 q(Lampiran q5) 
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Tabel q4.14 qdiatas qmenunjukkan qbahwa qsemua qvariabel qmempunyai qnilai 

qsignifikansi qlebih qbesar qdari q0,05 qsehingga qdapat qdisimpulkan qbahwa qmodel qregresi 

qpada qpenelitian qini qtidak qterjadi qheteroskedastisitas 

 

 

3. Uji qregresi qberganda 

Uji qregresi qdilakukan qsetelah qdata qdidapatkan qmemenuhi qkriteria qvaliditas, 

qreliabilitas qdan qprasyarat qanalisis qmaka qdapat qditeruskan quntuk qpengujian qselanjutnya 

qyaitu quji qpengaruh qdengan qalat qanalisis qregresi. qAnalisis qini qdimaksudkan quntuk 

qmengetahui qpengaruh qmotivasi, qbudaya q qdan qsikap qkonsumen qterhadap qkeputusan 

qpembelian qproduk qbatik qgrobogan. qBerdasarkan qhasil qanalisis qdata qdengan 

qmenggunakan qalat qbantuan qprogram qSPSS qVersi q21 qdiperoleh qpersamaan qregresi qsebagai 

qberikut: 

Y q= q0,421 q+ q0,039X1 q+ q0,436X2 q+ q0,675X3 

Dari qhasil qpersamaan quji qregresi qberganda qdi qatas, qmempunyai qketerangan qsebagai 

qberikut: 

a. Konstanta q(a) qbernilai qsebesar q0,421 

Artinya qapabila qvariabel qmotivasi, qbudaya qdan qsikap qkonsumen qdinyatakan qnol qmaka 

qvariabel qkeputusan qpembelian qsebesar q0,421. 

b. Koefisien qregresi qvariable qmotivasi q q(b1) qbernilai qpositif qsebesar q0,039. qArtinya 

qapabila qvariabel qmotivasi q qmeningkat q1 qsatuan qmaka qvariabel qkeputusan qpembelian 

qakan qmeningkat qpula qsebesar q0,039 qsatuan qdengan qasumsi qvariabel qlain qtetap. 
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c. Koefisien qregresi qvariabel qbudaya q(b2) qbernilai qpositif qsebesar q0,436. qArtinya qapabila 

qvariabel qbudaya qmeningkat q1 qsatuan qmaka qvariabel qkeputusan qpembelian qakan 

qmeningkat qpula qsebesar q0,436 qsatuan qdengan qasumsi qvariabel qlain qtetap. 

d. Koefisien qregresi qvariabel qsikap qkonsumen q(b3) qbernilai qpositif qsebesar q0,675. qArtinya 

qapabila qvariabel qsikap qkonsumen qmeningkat q1 qsatuan qmaka qvariabel qkeputusan 

qpembelian qakan qmeningkat qpula qsebesar q0,675 qsatuan qdengan qasumsi qvariabel qlain 

qtetap. 

 

 

4. Uji qHipotesis 

Alat qanalisa qyang qdigunakan qdalam qpenelitian qini qadalah qmodel qregresi qlinier 

qberganda quntuk qmengetahui qpengaruh qvariabel qindependen q q(motivasi, qbudaya qdan qsikap 

qkonsumen) qterhadap qvariabel qdependen q(keputusan qpembelian). 

a. Uji qt 

Analisis quji-t qdigunakan quntuk qmengetahui qpengaruh qmasing-masing qvariabel 

qmotivasi, qbudaya qdan qsikap qkonsumen qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk qbatik 

qgrobogan. qBerikut qini qadalah qhasil qanalisis qdata quji qt, qyang qmenunjukkan qpengaruh 

qvariabel qbebas qdengan qvariabel qterikat. 

1) Variabel qmotivasi q(X1) 

a) Daerah qKritis 

Perhitungan quji qt qpada qvariabel qmotivasi qmenggunakan qbantuan 

qprogram qSPSS qVersi q21.0, qdiperoleh qnilai qthitung qsebesar q0,240, qdan qpada qtaraf 

qsignifikansi q0,05 qdiperoleh qnilai qttabel qsebesar q1,994. 
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b) Kesimpulan 

Pengaruh qvariabel qmotivasi qterhadap qkeputusan qpembelian qdapat 

qdijelaskan qdengan qmembandingkan qthitung qdan qttabel, qdiketahui qbahwa qthitung q< 

qttabel q(0,240 q< q1,994), qmaka quntuk qvariabel qmotivasi q(X1), qH0 qditerima qartinya 

qbahwa qvariabel qmotivasi q(X1) qtidak qberpengaruh qterhadap qkeputusan 

qpembelian q(Y) qproduk qbatik qgrobogan. 

2) Budaya q q(X2) 

a) Daerah qKritis 

Perhitungan quji qt qpada qvariabel qbudaya qmenggunakan qbantuan qprogram 

qSPSS qVersi q21.0, qdiperoleh qnilai qthitung qsebesar q4,381 qdan qpada qtaraf 

qsignifikansi q0,05 qdiperoleh qharga qttabel qsebesar q1,994. 

b) Kesimpulan 

Pengaruh qvariabel qbudaya qdengan qmembandingkan qthitung qdan qttabel qyang 

qdiketahui qbahwa qthitung q> qttabel q(4,381 q> q1,994), qmaka quntuk qvariabel qbudaya 

q(X2), qH0 qditolak qartinya qbahwa qvariabel qbudaya q(X2) qberpengaruh qsecara 

qsignifikan qterhadap qkeputusan qpembelian q(Y) qproduk qbatik qgrobogan. 

3) Sikap qkonsumen q(X3) 

a) Daerah qKritis 

Perhitungan quji qt qpada qvariabel qsikap qkonsumen qmenggunakan qbantuan 

qprogram qSPSS qVersi q21, qdiperoleh qnilai qthitung qsebesar q4,468 qdan qpada qtaraf 

qsignifikansi q0,05 qdiperoleh qharga qttabel qsebesar q1,994. 

b) Kesimpulan 
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Pengaruh qvariabel qsikap qkonsumen qdengan qcara qmembandingkan qthitung 

qdan qttabel qyang qdiketahui qbahwa qthitung q> qttabel q(4,468 q> q1,994), qmaka quntuk 

qvariabel qsikap qkonsumen q(X3) qH0 qditolak qartinya qbahwa qvariabel qsikap 

qkonsumen q(X3) qberpengaruh qsecara qsignifikan qterhadap qkeputusan qpembelian q 

q(Y) qproduk qbatik qgrobogan. 

b. Uji qF 

Penguian qini qdigunakan quntuk qmengetahui qpengaruh qseluruh qvariabel 

qindependen qyang qdimasukkan qdalam qmodel qsecara qbersama-sama qterhadap qvariabel 

qdependen qyang qberarti qmodel qyang qdibuat qsudah qlayak. qAdapun qhasil quji qF qyang 

qdilakukan qdengan qanalisis qregresi qpada qsoftware qfor qwindows qSPSS q q21.0 qmemiliki 

qhasil qyang qditunjukkan qpada qtabel qsebagai qberikut: 

Tabel q4.15 

Hasil qUji qSignifikansi qSimultan 

 

ANOVA
a
 

Model Sum qof 

qSquares 

df Mean 

qSquare 

F Sig. 

1 

Regression 1435,873 3 478,624 80,913 0,000
b
 

Residual 414,073 70 5,915   

Total 1849,946 73    

a. qDependent qVariable: qKeputusan qPembelian 

b. qPredictors: q(Constant), qSikap, qBudaya, qMotivasi 

Sumber: qData qprimer qyang qdiolah, q2023 q(Lampiran q5) 

 

Tabel q4.15 qdiatas qmenunjukan qbahwa qsignifikasinya qadalah q0,000 qatau 

qkurang qdari q0,005 qdengan qnilai qFhitung qsebesar q80,913 qjika qdibandingkan qdengan 

qFtabel q q(Fhitung q80,913 q> q2,736), qjadi qmodel qregresi qyang qdigunakan qsudah qtepat, qyaitu 

qvariabel qmotivasi, qbudaya qdan qsikap qkonsumen qsecara qbersama-sama qberpengaruh 

qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk qbatik qgrobogan. 
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c. Uji qKoefisien qDeterminasi q(R
2
) 

Koefisien qdeterminasi q(R
2
) qguna qmengukur qbesarnya qkemampuan qmodel 

qdalam qmenerangkan qvariasi qvariabel qdependen. qNilai qkofisien qdeterminasi qadalah 

qantara qnol qsampai qdengan qsatu. qNilai qR
2

 qyang qkecil qberarti qkemampuan qveriabel 

qindependen qdalam qmenjelaskan qvariabel qdependen qamat qterbatas. qNilai qyang 

qmendekati qsatu qberarti qvariabel qindependen qmemberikan qhampir qsemua qinformasi 

qyang qdibutuhkan quntuk qmemprediksi qvariasi qvariabel qdependen q(Ghozali, q2013). q 

Tabel q4.16 

Hasil qUji qKoefisien qDeterminasi 

Model qSummary
b
 

Mode

l 

R R qSquare Adjusted qR 

qSquare 

Std. qError qof qthe 

qEstimate 

1 0,881
a
 0,776 0,767 2,43214 

a. qPredictors: q(Constant), qSikap, qBudaya, qMotivasi 

b. qDependent qVariable: qKeputusan qPembelian 
Sumber: qData qprimer qyang qdiolah, q2023 q(Lampiran q5 q) 

 

Berdasarkan qTabel q4.16 qdi qatas qmenunjukkan qnilai qAdjusted qR qSquare qadalah 

q0,776 qatau q77,6%. qJadi qvariabel qindependen q(motivasi, qbudaya qdan qsikap 

qkonsumen) qdapat qmenjelaskan q77,6% qvariasi qvariabel qkeputusan qpembelian qproduk 

qbatik qgrobogan qdan qsisanya q22,4% qdijelaskan qoleh qvariabel qlain qdi qluar qdi qluar 

qpenelitian qini. 

 

E. Pembahasan q 

1. Pengaruh qmotivasi q qterhadap qkeputusan qpembelian q qproduk qbatik qgrobogan q 

Hasil qpenelitian qini qterlihat qmenunjukkan qtidak qada qpengaruh qsignifikan qantara 

qmotivasi qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk qbatik qgrobogan, qdiperoleh qnilai qsig 

qsebesar q0,811 q> q0,05 qdengan qnilai qkoefisien qbeta q0,039 qdan qnilai qthitung q< qttabel qyakni q q0,2408 
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q< q1,994, qhal qini qmenunjukkan qbahwa qH1 qditolak, qyang qberarti qbahwa qmotivasi qtidak q 

qberpengaruh qsignifikan qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk qbatik qgrobogan. qDilihat 

qdari qnilai qkoefisien qbeta qyaitu qsebesar q0,039 qmemiliki qpengaruh qyang qcukup qkecil. qNamun 

qpada qdasarnya qsemakin qbaik qmotivasi qkonsumen, qmaka qakan qsemakin qmeningkatkan 

qkeputusan qpembelian qyang qakan qmelakukan qpembelian qproduk qbatik qGrobogan. q q 

Motivasi qmerupakan qsuatu qdorongan qterhadap qseseorang qyang qdatang qdari qdalam 

qmaupun qluar. qSeseorang qakan qtermotivasi quntuk qmelakukan qpembelian qjika qada qdorongan. 

qSemakin qkuat qdorongan qyang qdiberikan qmaka qseseorang qakan qsemakin qtermotivasi quntuk 

qmelakukan qkeputusan qpembelian. qMotivasi qyang qtinggi qdari qkonsumen qakan qmenarik 

qminat qkonsumen quntuk qmelakukan qkeputusan qpembelian. qKurangnya qmotivasi qmembuat 

qseseorang qkurang qtertarik qmelakukan qkeputusan qpembelian q(Kaunang, qdkk., q2015). q 

qPenelitian qAdilah qdan qNurwidawati q(2023), qKeren qdan qSulistiono q(2019) qbahwa qterdapat 

qhubungan qdengan qarah qpositivitas qyang qberarti qtingginya qmotivasi qkonsumen qberiringan 

qdengan qtingginya qkeputusan qpembelian qpada qseseorang, qbegitu qjuga qrendahnya qmotivasi  

qkonsumen qberjalan qberiringan qdengan qrendahnya qkeputusan qpembelian. 

2. Pengaruh qbudaya q qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk qbatik qgrobogan 

Hasil qanalisis qpengaruh qbudaya qterhadap qkeputusan qpembelian qpada qproduk qbatik 

qgrobogan qdiperoleh qnilai qsig qsebesar q0,000 q< q0,05 qdengan qnilai qkoefisien qbeta q0,436 qdan 

qnilai qthitung q> q qttabel qyakni q q4,381 q> q1,994, qhal qini qmenunjukkan qbahwa qbahwa qH2 qditerima, 

qhal qini qmemiliki qarti qbahwa qbudaya qberpengaruh qsignifikan qterhadap qkeputusan qpembelian 

qproduk qbatik qgrobogan, qbesarnya qpengaruh qyaitu qsebesar q0,436, qyaitu qmemiliki qarti qbahwa 

qsemakin qlengkap qbudaya qkonsumen, qmaka qakan qsemakin qmeningkatkan qkeputusan 

qpembelian qproduk qbatik qgrobogan. qBudaya qyang qdimiliki qkonsumen qakan qmemberikan 
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qpengaruh qterhadap qperilaku qdan qkeseharian qkonsumen qyang qnantinya qakan qmempengaruhi 

qperilaku qkeputusan qpembelian qterhadap qsuatu qproduk qbatik, qsalah qsatunya qadalah qbatik 

qgrobokan. q q q 

Kebiasaan qmasyarakat qdalam qmenanggapi qsesuatu qyang qdianggap qmemiliki qnilai 

qdan qkebiasaan qdikatakan qsebagai qfaktor qbudaya. qFaktor qini qbisa qdimulai qdari qmereka 

qmenerima qinformasi, qposisi qsosial qmereka qdalam qmasyarakat, qdan qpengetahuan qmereka 

qtentang qapa qyang qmereka qrasakan. qBudaya qmerupakan qpenentu qyang qmendasar qatas 

qkeinginan qdan qperilaku qseseorang q(Tantri, q2012). qDalam qmenanggapi qsesuatu qyang 

qdianggap qmemiliki qnilai qdan qkebiasaan, qbudaya qdan qkebiasaan qseseorang, qmulai qdari 

qmereka qmenerima qinformasi qhingga qmemutuskan qpilihan qterhadap qsesuatu qhal, 

qpengetahuan qyang qmereka qrasakan qsangat qmemegang qperanan. qDisisi qlain qkeputusan 

qpembelian qmerupakan qsuatu qkegiatan qindividu qyang qsecara qlangsung qterlibat qdalam 

qmemutuskan quntuk qmendapatkan qdan qmempergunakan qbarang qatau qjasa qyang qditawarkan 

qdengan qcara qmenilai qpilihan-pilihan qsecara qsistematik qdan qobyektif. qSehingga qfaktor 

qbudaya qsangat qberperan qdi qdalam qpenilaian qalternatif quntuk qmemutuskan qtentang qsesuatu 

qyang qakan qdibeli qdan qbertindak qsetelah qmembeli. qArtinya qjika qada qkenaikan qfaktor 

qbudaya, qmaka qdiharapkan qkeputusan qpembelian qakan qmeningkat. qPengaruh qlangsung qitu 

qmerupakan qbesarnya qkontribusi qpribadi qterhadap qkeputusan qpembelian qatau qdengan qkata 

qlain qvariasi qnaik qturunya qpribadi qbisa qdijelaskan qoleh qvariasi qperubahan qbudaya. qHal qini 

qsesuai qdengan qpenelitian qPuspitarini q(2013), qMaodhy, qdkk., q(2022), qKeren qdan qSulistiono 

q(2019) qyang qmenyimpulkan qbahwa qfaktor qbudaya qmemiliki qpengaruh qyang qsignifikan 

qterhadap qkeputusan qpembelian. 

3. Pengaruh qsikap qkonsumen qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk qbatik qgrobogan. q 
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Hasil qanalisis qpengaruh qsikap qkonsumen qterhadap qkeputusan qpembelian qdengan 

qnilai qsig qsebesar q0,000 q< q0,05 qdengan qnilai qkoefisien qbeta q0,675, qdengan qnilai qthitung q> qttabel 

qyakni q4,468 q> q1,994, qhal qini qmenunjukkan qbahwa qH3 qditerima, qyang qberarti qbahwa qsikap 

qkonsumen qberpengaruh qsignifikan qterhadap qkeputusan qpembelian. q q 

Sikap qkonsumen qterbentuk qdari qkecenderungan qdalam qmelakukan qsesuatu qtindakan 

qterhadap qobyek, qtindakan qkonsumen qtersebut qdalam qmenilai qsuatu qobyek qyang qdiminati 

quntuk qdimiliki. qSikap qmemungkinkan qseseorang quntuk qmerespon qdengan qcara qyang 

qmenguntungkan qatau qtidak qterhadap qobyek qyang qdinilai. qKonsumen qyang qtelah qmemiliki 

qsikap qpositif qterhadap qsuatu qproduk, qakan qmenimbulkan qminat qpembelian qterhadap 

qproduk qatau qmerek qtersebut. qBhaduri q(2011) qberpendapat qbahwa qminat qmemainkan qsuatu 

qperan qpenting qdalam qmenentukan qseorang qberperilaku. qMinat qbeli qmemiliki qmakna qtujuan 

qdan qumumnya qdigunakan quntuk qmemahami qtujuan qkonsumen qdalam qmembuat qsuatu 

qkeputusan qpembelian. qSemakin qbaik qsuatu qproduk qmaka qakan qmeningkatkan qkeputusan 

qkonsumen quntuk qmelakukan qpembelian qterhadap qsuatu qproduk qatau qmerek qtersebut. 

Penelitian qyang qdilakukan qUtami q(2010), qLendo q(2013), qKeren qdan qSulistiono 

q(2019) qtentang qpengaruh qsikap qkonsumen qterhadap qkeputusan qpembelian, qmenyimpulkan 

qbahwa qsikap qkonsumen qmemiliki qpengaruh qpositif qterhadap qkeputusan qpembelian, qartinya 

qbahwa qsemakin qpositif qsikap qkonsumen qmaka qsemakin qtinggi qpembelian qkonsumen. 

4. Pengaruh qmotivasi, qbudaya qdan qsikap qkonsumen qterhadap qkeputusan qpembelian qproduk 

qbatik qgrobogan. q 

Hasil qperhitungan quji qF qdiketahui qbahwa qmotivasi, qbudaya q qdan qsikap qkonsumen 

qsecara qbersama-sama qberpengaruh qsecara qsignifikan qterhadap qkeputusan qpembelian, qhal 

qini qdapat qdilihat qdari qnilai qFhitung q> qdari qFtabel q(80,913 q> q2,736). q qHal qtersebut qdiperkuat 
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qdengan qhasil qanalisis qkoefisien qdeterminasi q(R
2
) qdiperoleh q0,776% qyang qmenunjukkan 

qbahwa qvariabel qmotivasi, qbudaya qdan qsikap qkonsumen qmempunyai qkontribusi qperubahan 

qterhadap qvariabel qkeputusan qpembelian qsebesar q77,6%. qSedangkan qsisanya qsebesar q22,4% 

qmendapat qkontribusi qdari qvariabel qlain qyang qtidak qterdapat qdi qdalam qmodel qpenelitian qini. q 

q 

Motivasi qmerupakan qdorongan qyang qmuncul qdari qdalam qdiri qatau qdari qlingkungan 

qyang qmenjadi qfaktor qpenggerak qkearah qtujuan qyang qingin qdicapai. qTerkait qdengan 

qkonsumen, qmotivasi qbisa qdiartikan qsebagai qsuatu qdorongan qyang qmenggerakan qkonsumen 

quntuk qmemutuskan qbergera qdalam qmemenuhi qberbagai qmacam qkebutuhan qdan qkeinginan. q 

qSedangkan qbudaya qmerupakan qpreferensi qdan qperilaku qsebagai qkunci qpenentu qkeinginan 

qdan qperilaku qyang qmendasar qseorang qkonsumen. qMenurut qSumarwan q(2011), qbahwa qsikap 

q(attitudes) qkonsumen qadalah qfaktor qpenting qyang qakan qmempengaruhi q q qkeputusan q q 

qkonsumen. q q qKonsep q q qsikap q q qsangat q q qterkait q q qdengan q q qkonsep qkepercayaan q q q(belief) q q 

qdan q q qperilaku q q q(behavior). qHasil qpenelitian qyang qdilakukan qKeren qdan qSulistiono q(2019) 

qbahwa qmotivasi, qbudaya qdan qsikap qkonsumen qmemiliki qhubungan qyang qsangat qkuat qdan 

qmempengaruhi q qatau q qmenjelaskan q qkeragaman q qdari q qnilai qkeputusan q qpembelian. 

qPenelitian qyang qlain qdilakukan qKalputri q(2021) qbahwa qmotivasi, qpersepsi qdan qsikap 

qkonsumen qsecara qsimultan qberpengaruh qpositif qsignifikan qterhadap q qkeputusan qpembelian. 

 q 
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