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MOTTO 

 

 Jadilah dirimu untuk selalu menjadi yang terbaik dan pantas menjadi 

kebanggaan. 

 Wattaqullaah wa yu‟allimukumullaah, wallaahu bikulli syai-in „aliim. 

“Bertaqwalah pada Allah maka Allah akan mengajarimu. Sesungguhnya 

Allah maha mengetahui segala sesuatu.”  (Q.S. Al-Baqarah: 282). 

 Keberhasilan seseorang tidak ditentukan oleh harta, jabatan, dan prestasi 

yang diraihnya, tetapi keberhasilan sesorang ditentukan oleh keberanian 

menghadapi kenyataan hidup.  

 Jadilah masalalu sebagai pembelajaran, jadilah masa sekarang sebaga 

pengalaman, dan jadilah masa depan sebagai impian 
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ABSTRAK 

Arif Nur Hidayat / B100190268. PENGARUH MOTIVASI, BUDAYA, DAN 

SIKAP KONSUMEN TERHADAP KEPUTUSAN PEMBELIAN PRODUK 

BATIK GROBOGAN. Skripsi. Fakultas Ekonomi dan Bisnis, Universitas 

Muhammadiyah Surakarta.Desember, 2023.  

 

Tujuan penelitian ini untuk mengetahui: 1) Untuk mengetahui apakah motivasi 

konsumen, berpengaruh signifikan terhadap keputusan pemeblian, 2) Untuk 

mengetahui apakah budaya konsumen, berpengaruh signifikan terhadap keputusan 

pembelian, 3) Untuk mengetahui apakah sikap konsumen, berpengaruh signifikan 

terhadap keputusan pembelian. Populasi dalam penelitian ini adalah pembeli batik 

di Grobogan. Teknik sampling yang digunakan adalah simple random sampling 

sebanyak 74 responden. Data diperoleh dengan teknik menyebarkan kuesinor. 

Analisis data dilakukan dengan regresi gandan, meliputi uji-t, uji-F, uji-R
2
, 

sumbangan relatef dan efektif. Hasil penelitian diperoleh: (1) Motivasi konsumen 

tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai thitung <  

ttabel yakni  0.240 < 1,994, dan probality = 0,811 > 0,05.  (2) Budaya konsumen  

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian dengan nilai thitung >  ttabel  

yakni  4.381 > 1,994, dan probality < 0,000 < 0,05. (3) sikap konsumen 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian  dengan thitung >  ttabel yakni  

4.468 < 1,994, dan probality > 0,000 < 0,05.  (4) analisis pengaruh motivasi, 

budaya dan sikap konsumen secara bersama-sama berpengaruh terhadap 

keputusan pembelian dengan nilai Fhitung > dari Ftabel (80.913 > 2.736).  

Kata kunci : motivasi, budaya, sikap, keputusan pembelian. 

 

 

ABSTRACT 

Arif Nur Hidayat / B100190268. THE INFLUENCE OF CONSUMER 

MOTIVATION, CULTURE AND ATTITUDE ON THE DECISION TO 

PURCHASE GROBOGAN BATIK PRODUCTS. Thesis. Faculty of 

Economics and Business, Muhammadiyah University of Surakarta. December, 

2023. 
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The purpose of this research is to find out: 1) To find out whether consumer 

motivation has a significant effect on purchasing decisions. 2) To find out whether 

consumer culture has a significant influence on purchasing decisions. 3) To find 

out whether consumer attitudes have a significant influence on purchasing 

decisions. The population in this study were batik buyers in Grobogan. The 

sampling technique used was simple random sampling with 74 respondents. Data 

was obtained using the technique of distributing questionnaires. Data analysis was 

carried out using multiple regression, including t-test, F-test, R2-test, relevant and 

effective contribution. The research results obtained: (1) Consumer motivation 

does not have a significant effect on purchasing decisions with a value of tcount < 

ttable, namely 0.240 < 1.994, and probability = 0.811 > 0.05. (2) Consumer 

culture has a significant effect on purchasing decisions with a value of tcount > 

ttable, namely 4,381 > 1.994, and probability < 0.000 < 0.05. (3) consumer 

attitudes have a significant effect on purchasing decisions with tcount > ttable, 

namely 4,468 < 1.994, and probability > 0.000 < 0.05. (4) analysis of the 

influence of motivation, culture and consumer attitudes which together influence 

purchasing decisions with a value of Fcount > from Ftable (80,913 > 2,736). 

Keywords: motivation, culture, attitudes, purchasing decision.
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