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HUBUNGAN MINAT BELI DAN PERSEPSI HARGA TERHADAP
IMPULSIVE BUYING FOLLOWERS AKTIF GRIYA PUTRI AMALIA
PENGGUNA TIKTOK SHOP

Dian Putri Amalia
Fakultas Psikologi Universitas Muhammadiyah Surakarta

Abstrak
Saat ini perkembangan dunia teknologi mampu memudahkan manusia untuk melakukan berbagai
hal, termasuk dalam melakukan transaksi jual beli melalui aplikasi-aplikasi berbasis e-commerce
untuk melakukan online shopping. Hanya dengan memasang koneksi internet pada gadget,
seseorang dengan mudah dapat berselancar di internet dan melakukan online shopping di e-
commerce yang dia kehendaki. Tidak perlu keluar rumah dan mengunjungi toko secara langsung,
produk yang sudah dibeli akan dikirim langsung ke alamat rumah pengguna gadget yang
melakukan transaksi jual beli. Adanya kemudahan ini membuat minat beli dan persepsi akan
sebuah harga tinggi. Tujuan dari penelitian ini yaitu menguji hubungan antara minat beli dan
persepsi harga terhadap pembelian impulsif (Impulsive buying). Hipotesis pada penelitian ini
adalah terdapat hubungan antara minat beli dengan presepsi harga terhadap impulsif buying pada
followers griya putri amalia pengguna tiktok. Subjek dalam penelitian ini adalah followers
intagram griya putri amalia yang berjumlah kurang dengan menggunakan teknik random
sampling. Penelitian ini menggunakan metode kuantitatif korelasional dan pengambilan data
dilakukan dengan survei dengan menggunakan kuesioner yang berisi skala minat beli, persepsi
harga, dan impulsive buying. Analisis yang digunakan yaitu korelasi regresi berganda dengan hasil
signifikansi sebesar 0.000 (p<0,05) yang berarti terdapat hubungan yang sangat signifikan antara
minat beli dan persepsi harga dengan impulsive buying.

Kata kunci: Impulsive buying , Minat Beli, Persepsi Harga, Tiktok shop

Abstract

Currently, the development of the world of technology is able to make it easier for humans to do
various things, including making buying and selling transactions through e-commerce based
applications to do online shopping. Only by installing an internet connection on the gadget,
someone can easily surf the internet and do online shopping at the e-commerce he wants. No need
to leave the house and visit the store in person, the products that have been purchased will be sent
directly to the home address of the gadget user who is making a buying and selling transaction.
The convenience of this makes buying interest and the perception of a high price. The purpose of
this study is to examine the relationship between purchase intention and price perceptions of
impulsive buying. The hypothesis in this study is that there is a relationship between buying
interest and price perceptions of impulsive buying among Griya Putri Amalia followers who use
tiktok. The subjects in this study were Griya Putri Amalia's Instagram followers, which numbered
less by using a random sampling technique. This study uses a correlational quantitative method
and data collection is carried out by survey using a questionnaire containing a scale of buying
interest, price perception, and impulsive buying. The analysis used is multiple regression
correlation with a significance value of 0.000 (p <0.05) which means that there is a very
significant relationship between purchase intention and perceived price with impulsive buying.
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