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ABSTRAK

Citra mie gacoan yang memiliki kualitas produk yang baik membuat masyarakat
mempercayai mie gacoan. Tidak ketinggalan faktor lain seperti harga yang
terjangkau untuk semua kalangan dan variasi makanan dan minuman yang mampu
menarik konsumen untuk mencoba semua menu. Hal ini didasari oleh terus
meningkatnya konsumen mie Gacoan cabang Solo Baru setiap harinya. Dapat
disimpulkan bahwa pengaruh gaya hidup, citra merek dan kualitas produk dapat
mempengaruhi konsumen dalam melakukan pembelian produk baru mie gacoan
solo. Dari penelitian ini menunjukkan bahwa semakin besar brand image maka
semakin tinggi pula keputusan pembelian suatu produk. Penelitian ini merupakan
penelitian kuantitatif. Data yang digunakan dalam penelitian ini adalah data primer.
Data primer adalah data yang berasal dari kuesioner atau bisa disebut kuesioner
yang dibagikan kepada responden dan hasil wawancara yang dilakukan dengan
responden. Penelitian ini menggunakan analisis regresi linier berganda untuk
melihat apakah ada pengaruh antara kualitas produk, gaya hidup, citra merek
terhadap keputusan. Hasil penelitian ini bahwa terdapat pengaruh positif antara
Kualitas Produk terhadap Citra Merek, terdapat pengaruh positif antara Gaya Hidup
terhadap Citra Merek, terdapat pengaruh positif antara Kualitas Produk terhadap
Keputusan Pembelian, tidak terdapat pengaruh antara Gaya Hidup terhadap
Keputusan Pembelian. , terdapat pengaruh positif antara Citra Merek terhadap
Keputusan Pembelian yaitu peran mediasi Citra Merek terhadap pengaruh Kualitas
Produk terhadap Keputusan Pembelian dan peran mediasi Citra Merek terhadap
pengaruh Gaya Hidup terhadap Keputusan Pembelian.

Kata Kunci : Product Quality, Gaya Hidup, Keputusan Pembelian, Brand image
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ABSTRACT

The image of gacoan noodles that have good product quality makes people trust
gacoan noodles. Not forgetting other factors such as affordable prices for all
people and varied food and drinks that can attract consumers to try all menus. This
is based on the continued increase in consumers of Gacoan noodles from the Solo
Baru branch every day. It can be concluded that the influence of lifestyle, brand
image and product quality can influence consumers in making purchases of new
solo gacoan noodle products. From this research, it shows that the greater the
brand image, the higher the purchase decision for a product. This research is a
quantitative research. The data used in this research is primary data. Primary data
Is data that comes from a questionnaire or can be called a questionnaire that is
distributed to respondents and the results of interviews conducted with
respondents. This study uses multiple linear regression analysis to see whether
there is an influence between product quality, lifestyle, brand image on decisions.
The results of this study that there is a positive influence between Product Quality
on Brand Image, there is a positive influence between Lifestyle on Brand Image,
there is a positive influence between Product Quality on Purchasing Decisions,
there is no influence between Lifestyle on Purchase Decisions, there is a positive
influence between Brand Image on Purchasing Decisions, namely the mediating
role of Brand Image on the influence of Product Quality on Purchasing Decisions
and the mediating role of Brand Image on the influence of Lifestyle on Purchasing
Decisions.

Keywords : Product Quality, Purchase Decision, Lifestyle Gaya, Brand image
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