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MOTTO 

 

“Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, Maka apabila kamu telah 

selesai (dari suatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh (urusan yang 

lain)”.  

(QS. Al-Insyirah: 6-7) 

 

“Dan bersabarlah kamu, sesungguhnya janji Allah adalah benar” 

(QS Ar-Rum: 60) 

 

“Hari ini berjuang, besok raih kemenangan” 

(Penulis) 
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ABSTRAK 

 

Praktek Magang Wirausaha Merdeka ini bertujuan untuk mengetahui 

gambaran dan pengalaman nyata pada perusahaan profesional, meningkatkan 

kemampuan soft competency dan hard competency serta mampu 

mengidentifikasikan peluang bisnis, pasar sasaran dan strategi pemasaran. 

Pelaksanaan magang pada tanggal 5 Oktober 2022 sampai dengan 5 November 

2022 di Toserba Putra Rahayu yang berada di Jalan Jendral Gatot Subroto, Gaum, 

Tasikmadu, Karanganyar. Kegiatan utama yang dilakukan adalah praktik kerja, 

wawancara, observasi, pencatatan data, dokumentasi, dan membranding toko. 

Sedangkan pengambilan lokasi praktek magang secara dipilih oleh DPL (Dosen 

Pembimbing Lapangan). Toserba Putra Rahayu dipilih karena perusahaan tersebut 

merupakan perusahaan yang bergerak di bidang retail yang penjualannya masih 

menggunakan offline store. Hasil praktek menunjukkan bahwa dengan adanya 

peran mahasiswa selama magang mampu membantu perusahaan ritel khususnya 

toserba Putra Rahayu dalam mengidentifikasikan peluang bisnis media sosial dan 

meningkatkan strategi pemasaran melalui konten-konten yang telah dibuat.   

 

Kata Kunci: Strategi Digital Marketing dan Start Up Bisnis 
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ABSTRACT 

 

This Independent Entrepreneurial Internship practice aims to find out the 

picture and real experience in professional companies, improve soft competency 

and hard competency skills and be able to identify business opportunities, target 

markets and marketing strategies. The internship will be held from October 5, 2022 

to November 5, 2022 at the Putra Rahayu Department Store located on Jalan 

Jendral Gatot Subroto, Gaum, Tasikmadu, Karanganyar. The main activities 

carried out are work practices, interviews, observation, data recording, 

documentation, and store branding. Meanwhile, the location of the internship 

practice is chosen by DPL (Field Supervisor). Putra Rahayu Department Store was 

chosen because the company is a company engaged in retail whose sales still use 

offline stores. The results of practice show that the role of students during the 

internship is able to help retail companies, especially Putra Rahayu department 

stores, in identifying social media business opportunities and improving marketing 

strategies through the content that has been created.   

 

Keywords: Digital Marketing Strategy and Business Start Up 
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