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MOTTO 

 

“Barang siapa bertakwa kepada Allah maka Dia akan menjadikan jalan 

keluar baginya, dan memberinya rezeki dari jalan yang tidak ia sangka, dan 

barang siapa yang bertawakal kepada Allah maka cukuplah Allah 

baginya,Sesungguhnya Allah melaksanakan kehendak-Nya, Dia telah menjadikan 

untuk setiap sesuatu kadarnya." 

(Q.S.  Ath-Thalaq ayat 2-3) 

 

“Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(QS. Al-Insyirah ayat 6) 

 

“Sesungguhnya Allah tidak akan mengubah keadaan suatu kaum sebelum mereka 

mengubah keadaan diri mereka sendiri." 

(Q.S. Ar Rad ayat 11) 
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ABSTRAK  

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh celebrity endorser, kualitas 

produk,dan harga pada minat beli scarlett whitening. Pemilihan sampel dilakukan dengan 

metode purposive sampling. Jumlah sampel yang digunakan dalam penelitian ini 

berjumlah 95 responden.  Teknik analisis data yang digunakan adalah dengan 

menggunakan software smartPLS dengan evaluasi outer model dan inner model.Variabel 

eksogen yang digunakan dalam penelitian ini adalah celebrity endorser,kualitas prdoduk 

dan harga,dan variabel endogen adalah minat beli. Hasil dari penelitian ini menunjukkan 

bahwa variabel celebrity endorser,kualitas produk dan harga berpengaruh secara positif 

dan signifikan terhadap minat beli Scarlett Whitening 

 

Kata Kunci : Celebrity endorser, Kualitas produk, Harga, Minat beli 
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ABSTRACT 

This study was conducted to determine the effect of celebrity endorser, product 

quality, and price on buying interest in Scarlett Whitening. Sample selection was 

done by purposive sampling method. The number of samples used in this study 

amounted to 95 respondents. The data analysis technique used is the smartPLS 

software with the evaluation of the outer model and the inner model. The eksogen 

variable used in this study is celebrity endorser, product quality and price, and 

the endogen variable is purchase intention. The results of this study indicate that 

the celebrity endorser variable, product quality and price have a positive and 

significant effect on buying interest in Scarlett Whitening. 

 

Keyword: Celebrity endorser, product quality, price, buying interest. 
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