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ABSTRACT

The development of the cosmetic industry is experiencing fairly rapid
development. This can be seen from the number of cosmetic products developing
with high innovation to attract consumers. This study analysed the influence of
beauty influencers, brand image, a halal label on purchasing decisions. This
research was conducted on female consumers who have bought or want to buy
Wardah cosmetic products. The data collection method used a questionnaire with a
sample of 159 respondents and was processed using Partial Least Square (PLS)
analysis tool with SmartPLS 3.0 software. Based on the analysis and discussion
of the resulting data, the influence of beauty influencers, brand image, and halal
labels on purchasing decisions shows that: (1) beauty influencers significantly
influence purchasing decisions. (2) beauty influencers significantly affect brand
image. (3) beauty influencers significantly affect purchasing decisions through
brand image. (4) Halal label significantly influences purchasing decisions. (5) Halal
label significantly affects brand image. (6) the halal label significantly affects
purchasing decisions through brand image. (7) brand image significantly influences
purchasing decisions.

Keyword : Beauty Influencer, Brand Image, Halal Labeling, Purchase Decision
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ABSTRAKSI

Perkembangan industri kosmetik mengalami perkembangan yang cukup pesat.
Hal tersebut dapat dilihat dari banyaknya produk kosmetik yang berkembang
dengan inovasi yang tinggi guna menarik konsumen. Penelitian ini untuk
menganalisis pengaruh influencer kecantikan, citra merek, label halal terhadap
keputusan pembelian. Penelitian ini dilakukan pada konsumen wanita yang pernah
membeli atau ingin membeli produk kosmetik wardah. Metode pengumpulan data
menggunakan kuesioner dengan jumlah sampel sebanyak 159 responden dan di
olah menggunakan alat analisis Partial Least Square (PLS) dengan software
SmartPLS 3.0. Berdasarkan hasil analisis dan pembahasan data yang dihasilkan
pengaruh influencer kecantikan, citra merek, dan label halal terhadap keputusan
pembelian menunjukkan bahwa: (1) influencer kecantikan secara signifikan
mempengaruhi keputusan pembelian. (2) influencer kecantikan secara signifikan
mempengaruhi citra merek. (3) influencer kecantikan berpengaruh signifikan
terhadap keputusan pembelian melalui citra merek. (4) label halal secara signifikan
mempengaruhi  keputusan pembelian. (5) label halal secara signifikan
mempengaruhi citra merek. (6) label halal berpengaruh signifikan terhadap
keputusan pembelian melalui citra merek. (7) citra merek secara signifikan
mempengaruhi keputusan pembelian.

Kata kunci : Influencer Kecantikan, Citra Merek, Label Halal, Keputusan

pembelian
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