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ABSTRAK 

Bismillahirrahmanirrahiim 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh label halal dan 

kepercayaan terhadap niat membeli kembali melalui manfaat yang dirasakan. 

Penelitian ini dilakukan pada konsumen makanan halal di Shopee Surakarta dengan 

teknik pengambilan sampel menggunakan purposive sampling dan diperoleh 

jumlah sampel sebanyak 138 responden. Penelitian ini menggunakan empat 

variabel yang meliputi dua variabel bebas, satu variabel terikat, dan satu variabel 

mediasi. Variabel independen meliputi label halal dan kepercayaan, variabel 

dependen adalah niat membeli kembali, dan manfaat yang dirasakan sebagai 

variabel mediasi. Analisis data yang digunakan adalah metode penelitian kuantitatif 

dengan menggunakan Structural Equation Modeling (SEM) dengan software 

SmartPLS 3.0. Hasil analisis data menunjukkan bahwa label halal memiliki 

pengaruh positif signifikan yang lebih tinggi terhadap manfaat yang dirasakan dan 

niat membeli kembali di pasar Shopee dibandingkan dengan kepercayaan. 

  

Kata kunci: Label Halal, Kepercayaan, Kebermanfaatan yang Dirasakan, Niat 

Membeli Kembali 
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ABSTRACT 

Bismillahirrahmanirrahiim 

 

This study aims to analyze the effect of halal labels and trust on 

repurchase intention through perceived benefits. This research was conducted 

on halal food consumers at Shopee Surakarta with a sampling technique using 

purposive sampling and obtained a total sample of 138 respondents. This study 

uses four variables which include two independent variables, one dependent 

variable, and one mediating variable. The independent variables include halal 

label and trust, the dependent variable is repurchase intention, and perceived 

usefulness as a mediating variable. Analysis of the data used is a quantitative 

research method using Structural Equation Modeling (SEM) with SmartPLS 3.0 

software. The results of data analysis showed that halal labels have a 

significantly higher positive effect on perceived usefulness and repurchase 

intentions in the Shopee marketplace compared to trust. 

 

Keyword: Halal Lable, Trust, Perceived Usefulness, Repurchase Intention 
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