DAFTAR PUSTAKA

Putri, V. D. A., & Suasana, I. G. A. K. G. (2017). Pengaruh Elemen Ekuitas
Merek Terhadap Keputusan Pembelian Di Gerai Starbucks Coffee (Studi
Pada Konsumen Domestik Starbucks Coffee di Wilayah Bali). E-Jurnal
Manajemen Universitas Udayana, 7(1), 470.

Arianto Rizki. 2018. Pengaruh Gaya Hidup Dan Harga Terhadap Keputusan
Pembelian Di Coffee Shop Cekopi Solo Menggunakan Variabel
Intervening Sikap Konsumen. Solo : Institut Agama Islam Negeri
Surakarta.

Lokman Lucano Giovanni, Devi Kristianto, Monika Kristanti. 2011. Analisis
Pengaruh Kualitas Produk, Promosi, Dan Interior Terhadap Keputusan
Pembelian Konsumen Di Restoran Imperial Lamian Tunjungan Plaza
Surabaya. Surabaya : Universitas Kristen Petra.

Ningsih Evi Septia. 2017. Analisis Pengaruh Persepsi Harga Dan Persepsi
Kualitas Produk Terhadap Minat Beli Baju Eceran Di Solo Square.
Solo : Universitas Muhammadiyah Surakarta.

Lailatan Nugroho, B. I. (2017). Analisis Pengaruh Brand Image, Harga, Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Mobil (Studi Kasus Mobil
LCGC di Surakarta). Eksis: Jurnal Riset Ekonomi Dan Bisnis, 12(1), 1-8.

Andrew, V. (2020). Jakarta : Peran Kepuasan Pelanggan Dalam Memediasi
Pengaruh Kualitas Produk Dan Kualitas Layanan Terhadap Loyalitas
Pelanggan. Institut Bisnis dan Informatika Kwik Kian Gie. 2(2), 198-217.

Rizan, M., Handayani, K. L., & RP, A. K. (2015). Pengaruh Citra Merek Dan
Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Banding
Konsumen Indomie Dan Mie Sedaap). JRMSI - Jurnal Riset Manajemen
Sains Indonesia, 6(1), 457.

AMILIA, S. (2017). Pengaruh Citra Merek, Harga, dan Kualitas Produk terhadap
Keputusan Pembelian Handphone Merek Xiaomi di Kota Langsa. Jurnal
Manajemen Dan Keuangan Unsam, 6(1), 660-669.

Sudarmono, L. H., & Mudianto. (2016). Analisis peningkatan keputusan
pembelian melalui faktor-faktor yang membentuk preferensi merek Coffee
Shop di social media (studi pada J.Co Paragon Mall, Semarang).
Diponegoro Journal of Management (Vol. 5). Retrieved from
http://ejournal-

58



59

Lubis Akrim Ashal sebesar 0,332, Kualitas Produk Juga Berpengaruh Terhadap
Keputusan Pembelian PT. Suara Barisan Hijau harian Orbit Medan dimana
r. (2015), 16(02), 1-11.

Nugroho, W. F. (2016). Pengaruh Cafe Atmosphere Dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Pada Konsumen Rolag Kopi Surabaya Widodo
Fandy Nugroho Program Studi Pendidikan Tata Niaga Fakultas Ekonomi
Fakultas Ekonomi Universitas Negeri Surabaya. Jurnal Pendidikan Tata
Niaga (JPTN) Vol., 3(3), 1-6.

lan Antonius Ong dan Drs. Sugiono Sugiharto, M. . (2013). Analisa Pengaruh
Strategi Diferensiasi, Citra Merek, Kualitas Produk Dan Harga Terhadap
Keputusan Pembelian Pelanggan Di Cincau Station Surabaya. Manajemen
Pemasaran, 2(2), 1-11.

Larosa, S. R. (2011). Analisis Pengaruh Harga, Kualitasn Produk, Dan Lokasi
Terhadap Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada Warung-Warung
Makan di Sekitar Simpang Lima Semarang), 2(3), 48-58.

Sulistyawati, P. (2011). Analisis Pengaruh Citra Merek Dan Kualitas Produk
Terhadap Keputusan Pembelian Laptop Merek Acer diKota Semarang.
Manajemen, 1-25.

Ridwan Zia Kusumah. (2011). Analisis Pengaruh Kualitas Produk dan Kualitas
Pelayanan terhadap Keputusan Pembelian pada Restoran Waroeng Taman
Singosari di Semarang. Program Sarjana Fakultas Ekonomi Universitas
Diponegoro.

Suhardinata,Fauzan Muttagien , Muhammad Ato’illah. 2019. Pengaruh Store
Atmosphere Terhadap Keputusan Pembelian Konsumen Pada Kedai
Maksih Roastery Lumajang. Lumajang : STIE Widya Gama Lumajang.

Sari, L., Suryoko, S., & Widiartanto, W. (2016). Pengaruh Store Image, Store
Atmospherics, Dan Store Theatrics Terhadap Keputusan Pembelian Pada
Kedai Amarta Semarang. Jurnal llmu Administrasi Bisnis S1 Undip, 5(2),
18-28.

Saputra, M. C., & Sukardi, S. (2020). Analisis Pengaruh Variabel Store
Atmosphere (Suasana Toko) Terhadap Minat Beli Ulang Pada Kopi
Merapi. Jurnal Fokus Manajemen Bisnis, 8(2002), 99-122.

Ramadhani Lintang. 2019. Pengaruh Store Atmosphere Dan Layout Product
Terhadap Keputusan Pembelian Di Kedai Sepatu Jogja. Yogyakarta : STIE
Widya Wiwaha.

Ghozali, Imam. 2013. Aplikasi Analisis Multivariate dengan program IBM



60

SPSS
19 Semarang. Semarang : Badan Penerbit Universitas Diponegoro.

Ratela, G., & Taroreh, R. (2016). Analisis Strategi Diferensiasi, Kualitas
Produk Dan Harga Terhadap Keputusan Pembelian Di Rumah Kopi
Coffee Island. Jurnal Riset Ekonomi, Manajemen, Bisnis Dan Akuntansi,
4(1), 460-471.

http://eprints.umm.ac.id/40376/3/BAB%2011.pdf. (di akses 28 September 2020
pukul 02.30 WIB ).

https://timur.ilearning.me/2016/01/04/perbedaan-variabel-independen-dan-
variabel-dependen/ ( di akses 28 September 2020 pukul 02.49 WIB ).

https://jurnalmahasiswa.unesa.ac.id/index.php/jptn/article/viewFile/3107/5864. (
di akses 28 September 2020 pukul 03.30 WIB ).



http://eprints.umm.ac.id/40376/3/BAB%20II.pdf
https://timur.ilearning.me/2016/01/04/perbedaan-variabel-independen-dan-variabel-dependen/
https://timur.ilearning.me/2016/01/04/perbedaan-variabel-independen-dan-variabel-dependen/
https://jurnalmahasiswa.unesa.ac.id/index.php/jptn/article/viewFile/3107/5864

