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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh brand ambassador, fashion 

lifestyle dan desain produk terhadap minat beli produk erigo di Surakarta. Jenis 

penelitian yang digunakan adalah jenis kuantitatif. Populasi penelitian ini 

merupakan seluruh mahasiswa UMS dan UNS yang berada di Surakarta. Ukuran 

sampel penelitian sejumlah 100 responden dengan menggunakan metode purposive 

sampling. Pengumpulan data melalui penyebaran daftar pernyataan atau kuesioner 

kepada mahasiswa UMS dan UNS yang berada atau tinggal di Surakarta. Metode 

analisis data yang digunakan adalah analisis regresi berganda menggunakan SPSS 

15. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) brand ambassador berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli. (2) fashion lifestyle berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap minat beli. (3) desain produk berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli. 

 

Kata kuci: Minat beli, brand ambassador, fashion lifestyle, desain produk  
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of brand ambassador, fashion lifestyle and 

product design on purchasing intention erigo products in Surakarta. The type of 

research used is a quantitative type. The population of this study were all UMS and 

UNS students in Surakata. The research simple size was respondents using 

purposive sampling method. Collecting data through the distribution of a list of 

statements or quetionnaires to UMS and UNS students who are live in Surakarta. 

The data analysis method used is multiple regression analysis using SPSS 15. The 

results of this study indicate that (1) brand ambassador has a positive and 

significant effect on purchasing intention. (2) fashion lifestyle has a positive and 

significant effect on purchasing intention. (3) product design has a positive and 

significant effect on purchasing intention.  

 

Keywords: Purcahasing intention, brand ambassador, fashion lifestyle, product 

design 

 

  


