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MOTTO 

 

“Barangsiapa menelusuri jalan untuk mencari ilmu padanya, Allah akan 

memudahkan baginya jalan menuju Syurga” 

(H.R. Muslim) 

 

Tidak ada yang namanya hutang budi, lupakan semua kebaikan yang pernah 

dilakukan. Tapi ingatlah kebaikannya, lalu lakukan kebaikan yang sama baik 

kepadanya ataupun orang lain. 

(K.H. Muhammad Ali Bin Naharussurur) 

 

Dapat menolong orang lain itu bukan karena kehebatanmu, jangan sombong. Itu 

karena Allah SWT memampukanmu dan memberimu kesempatan untuk berbuat 

kebaikan. 

 

Tuntutlah ilmu dari buaian sampai ke liang lahat 

(Syaikh ‘Abdul Fattah Abu Ghuddah) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh eco-label knowledge, 

desain kemasan, dan kesadaran lingkungan terhadap minat beli produk air minum 

dalam kemasan. Jenis penelitian yang dilakukan adalah penelitian kuantitatif 

dimana populasi dari penelitian ini adalah seluruh mahasiswa Universitas 

Muhammadiyah Surakarta dan Universitas Sebelas Maret yang mengkomsumsi air 

minum dalam kemasan merk Le Minerale galon. Sedangkan sampel dalam 

penelitian ini adalah 100 responden menggunakan Teknik purposive sampling. 

Teknik pengumpulan data menggunakan kuesioner online dengan skala likert yang 

disebarkan secara langsung, dimana masing-masing telah diuji dan memenuhi 

persyaratan uji validitas dan uji reliabilitas. Analisis data menggunakan regresi 

linier berganda dan pengujian hipotesis menggunakan uji signifikansi parsial (uji t). 

Hasil analisis regresi linier berganda dengan SPSS versi 15 menunjukkan bahwa 

eco-label knowledge mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

beli produk air minum dalam kemasan, desain kemasan mempunyai pengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli produk air minum dalam kemasan dan 

kesadaran lingkungan mempunyai pengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

beli produk air minum dalam kemasan 

 

Kata Kunci : Minat Beli, Eco-label Knowledge, Desain Kemasan, Kesadaran 

Lingkungan 
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ABSTRACT 

This research aims to analyze the influence of eco-label knowledge, 

packaging design, and environmental awareness on the purchase intention in 

bottled water product. The type of research conducted is quantitative where the 

population of this study are all student of Muhammadiyah University of Surakarta 

and Sebelas Maret University who consumed Le Minerale gallon bottled water 

product, while the sample in this study was 100 respondents using purposive 

techniques sampling. The data collection technique uses online questionnaires with 

a likert scale and direct distributed, each of which has been tested and has met the 

requirements of validity and reliability. Data analysis using multiple linier 

regression and hypothesis testing using partial significance test (t test). The result 

of multiple linier regression analysis with SPSS version 15 show that eco-label 

knowledge has positive and significant influence on purchasing interest in bottled 

water product, packaging design has positive and significant influence on 

purchasing interest in bottled water product, and environmental awareness has 

positive and significant influence on purchasing interest in bottled water product. 

 

Keywords : Purchasing Intention, Eco-label Knowledge, Packaging Design, 

Environmental Awareness

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 


