
 

39 

 

DAFTAR PUSTAKA 
 

Andreti, J., Zhafira, N. H., Akmal, S. S., & Kumar, S. (2013). The analysis of 

product, price, place, promotion and service quality on customers’ buying 

decision of convenience store: A survey of young adult in Bekasi, West Java, 

Indonesia. International   Journal   of   Advances   in   Management   and 

Economics, 2(6), 72-78. 

Brata, B. H., Husani, S., & Ali, H. (2017). The influence of quality products, price, 

promotion, and location to product purchase decision on Nitchi at PT. Jaya 

Swarasa   Agung   in   Central   Jakarta. Saudi   Journal   of   Business   and 

Management Studies, 2(4), 357-374. 

Garib, B.W., Lapian, J.V.H.L.S., Mananeke. L., (2019). Pengaruh Bauran Promosi, 

Persepsi Harga dan Kualitas Produk Terhadap Keputusan Pembelian Sepeda 

Motor Yamaha Pada PT. Hasjrat Abadi Sentral Yamaha Malalayang. Jurnal 

EMBA, 7(1), 901-910. 

Nababan, B. O. (2019). Pengaruh Produk, Harga, Lokasi Dan Pomosi Terhadap 

Keputusan    Pembelian    Konsumen    Pada    Distro    Club    Di    Kota 

Bogor. Economicus, 10(2), 101-112. 

Octafilia, Y., & Suhenri, S. (2017). Analisis Pengaruh Produk, Harga, Lokasi Dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Vivo Smartphone Pada Asia Ponsel 

Pekanbaru. Kurs: Jurnal Akuntansi, Kewirausahaan dan Bisnis, 2(2), 153-164. 

Pratama, A., (2016). Pengaruh Bauran Pemasaran Terhadap Keputusan Pembelian 

Sepeda Motor Honda Pada Dealer Agung Motor Di Kecamatan Tanjunganom 

Kabupaten Nganjuk. Artikel Skripsi Ekonomi Manajemen, 12.1.02.02.0158. 

Prihastuti, Y., & Widayati, E. (2019). Analisis Pengaruh Marketing Mix Terhadap 

Keputusan Pembelian (Studi Kasus Pada PT. Tunas Indonesia Tours & Travel 

Cabang Yogyakarta). Journal of Tourism and Economic, 2(1). 

Prilano, K., Sudarso, A., & Fajrillah, F. (2020). Pengaruh Harga, Keamanan dan 

Promosi Terhadap Keputusan Pembelian Toko Online Lazada. Journal of 

Business and Economics Research (JBE), 1(1), 1-10. 

Samosir, C. B. H., & Prayoga, A. B. (2015). Jurnal Pengaruh Persepsi Harga Dan 

Promosi  Terhadap  Keputusan  Pembelian  Konsumen  Produk  Enervon- c. 

Jurnal Ilmiah Manajemen dan Bisnis Mercu Buana, 1(3), 96826. 

Wangarry, L.C., Tumbel, A., Karuntu, M.M. (2018). Pengaruh Bauran Pemasaran 

Terhadap Keputusan Pembeli Sepeda Motor Honda Di PT. Hasjrat Abadi 

Ranotana. Jurnal EMBA, 6(4), 2058-2067. 

Yan, R. G. S., Repi, A., & Lumanauw, B. (2018). Pengaruh Promosi Penjualan dan 

Lokasi Terhadap Proses Keputusan Pembelian Kendaraan Bermotor Di PT 

Tridjaya  Mulia  Sukses  Manado. Jurnal  EMBA:  Jurnal  Riset  Ekonomi, 

Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 6(1). 

Yasa, I. M. S., Lapian, S. J., & Jorie, R. J. (2018). Analisis Pengaruh Marketing 

Mix Terhadap  Keputusan Pembelian Nutrion Shake Herbalife Di Empat 

Rumah  Nutrisi   Kota   Manado. Jurnal   EMBA:  Jurnal   Riset   Ekonomi, 

Manajemen, Bisnis dan Akuntansi, 6(4). 

Zulkarnain, M. A. (2018). Pengaruh Promosi Penjualan Dan Store Atmosphere 

Terhadap Keputusan Pembelian (Studi pada Konsumen Toko Buku Togamas 

Petra Surabaya). Jurnal Ilmu Manajemen, 6, 1-7. 


