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MOTTO 

 

"Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan." (QS. Al-Insyirah: 

5-6).  
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh brand awareness, 

brand image, dan beban trust terhadap minat pembelian pada produk MS Glow. 

Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif dengan menggunakan data primer. 

Populasi penelitian ini adalah Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas 

Muhammdiyah Surakarta dengan jumlah sampel responden sebanyak 125. Teknik 

pengambilan sampel yang digunakan adalah non probability sampling yaitu 

pengambilan sampel tidak acak. Sedangkan teknik analisa yang digunakan uji 

instrumen, uji asumsi klasik serta uji hipotesis secara parsial dan koefisien 

determinasi (R2) digunakan untuk mendapatkan hasil data yang akurat. Hasil 

penelitian ini menyatakan bahwa adanya pengaruh brand awareness, brand image, 

dan beban trust terhadap minat pembelian pada responden produk MS Glow yaitu 

Mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammdiyah Surakarta. 

Kata Kunci: Brand Awareness, Brand Image, Brand Trust, dan Minat Pembelian 
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ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of brand awareness, brand image, 

and burden of trust on purchase intention of MS Glow products. This research is a 

quantitative research using primary data. The population of this study were 

students of the Faculty of Economics and Business, University of Muhammadiyah 

Surakarta with a total sample of 125 respondents. The sampling technique used was 

non-probability sampling, namely non-random sampling. While the analysis 

technique used is instrument test, classical assumption test and partial hypothesis 

test and the coefficient of determination (R2) is used to obtain accurate data results. 

The results of this study indicate that there is an influence of brand awareness, 

brand image, and the burden of trust on purchasing interest in the respondents of 

MS Glow products, namely students of the Faculty of Economics and Business, 

Muhammadiyah University, Surakarta.. 

Keywords: Brand Awareness, Brand Image, Brand Trust, and Purchase Interest 
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