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MOTTO 

 

“Wahai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan salat sebagai 

penolongmu. Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar.” 

(Al- Baqarah : 153) 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. ” 

(Al-Insyirah : 5) 

 

“Allah tidak melihat bentuk rupa dan harta benda kalian, tapi Dia melihat hati 

dan amalan kalian.” 

(Nabi Muhammad SAW) 

 

“Agama tanpa ilmu adalah buta. Ilmu tanpa agama adalah lumpuh.” 

(Albert Einstein) 

 

“Penampilan tidak berarti, kami tidak peduli dengan sedikit kesempurnaan, 

yang penting yang ada didalamnya.” 

(Spongebob Squarepants) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis keputusan pembelian pada sepatu 

merek Vans (studi kasus pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMS). 

Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui: (1) pengaruh peran influencer 

terhadap keputusan pembelian sepatu Vans di Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMS, 

(2) pengaruh quality product terhadap keputusan pembelian sepatu Vans di 

Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMS, (3) pengaruh perceived value terhadap 

keputusan pembelian sepatu Vans di Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMS. 

Penelitian ini menggunakan sampel pembeli atau calon pembeli sepatu Vans, 

sebanyak 100 responden. Data yang digunakan pada penelitian ini adalah data 

primer berupa kuisioner. Metode analisis yang digunaan dalam penelitian ini 

adalah analisis regresi linier berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: 

(1) peran influencer tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMS, (2) quality product tidak 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian pada mahasiswa Fakultas 

Ekonomi dan Bisnis UMS, (3) perceived value berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian pada mahasiswa Fakultas Ekonomi dan Bisnis UMS. 

 

Kata kunci: Peran Influencer, Quality Product, Perceived Value, dan Keputusan 

Pembelian
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ABSTRACT 

This study aims to analyze purchasing decisions on Vans brand shoes (a case 

study on FEB UMS students). The purpose of this study was to determine: (1) the 

influence of the influencer's role on the decision to buy Vans shoes at Faculty of 

Economics and Business UMS, (2) the effect of product quality on the decision to 

buy Vans shoes at Faculty of Economics and Business UMS, (3) the effect of 

perceived value on the decision to buy Vans shoes at Faculty of Economics and 

Business UMS. This study uses a sample of buyers or prospective buyers of Vans 

shoes, as many as 100 respondents. The data used in this study is primary data in 

the form of a questionnaire. The analytical method used in this research is 

multiple linear regression analysis. The results of this study indicate that: (1) the 

role of influencers has no significant effect on purchasing decisions for Faculty of 

Economics and Business UMS students, (2) product quality has no significant 

effect on purchasing decisions for Faculty of Economics and Business UMS 

students, (3)perceived value has a significant effect on purchasing decisions for 

students. Faculty of Economics and Business UMS 

 

Keywords:  Influencer Role, Product Quality, Perceived Value, and Purchase 

Decision
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