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MOTTO 

 

“ Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S Al Insyirah, Ayat 6) 

 

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi 

pula kamu menyukai sesuatu padahal ia amat buruk bagimu, Allah maha 

mengetahuai sedang kamu tidak mengetahui” 

(Q.S Al Baqarah, Ayat 216) 

 

“Barangsiapa yang mengerjakan kebaikan sekecil apapun, niscaya dia akan 

melihat balasannya” 

(Q.S Al Zalzalah, Ayat 7) 

 

“Dan carilah pada apa yang telah dianugerahkan kepadamu kebahagiaan negeri 

akhirat, dan janganlah kamu melupakan bagianmu dari kenikmatan duniawi” 

(Q.S Al Qasas, Ayat 77) 

 

“Because of the thorns, a beautiful rose can bloom” 

(Monsta X) 
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ABSTRAK 

 Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh harga, atribut 

produk, dan brand image terhadap keputusan pembelian air mineral merek Aqua 

dengan media periklanan sebagai variabel moderating. Jenis penelitian ini 

merupakan penelitian kuantitatif, dengan populasi mahasiswa Universitas 

Muhammadiyah Surakarta dan diambil sampel secara acak berjumlah 100 

mahasiswa. Teknik pengambilan sampel menggunakan teknik purposive 

sampling. Teknik pengumpulan data melalui pendistribusian kuesioner. 

Berdasarkan olah data degan menggunakan bantuan aplikasi SPSS 25. Hasil 

penelitian ini menunjukan bahwa (1) harga tidak berpengaruh signifikan terhadap 

keputusan pembelian (2) atribut produk berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan (3) brand image berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputsan pembelian (4) periklanan memoderasi (memperkuat) hubungan antara 

harga dengan keputusan pembelian (5) periklanan memoderasi (memperkuat) 

hubungan antara atribut produk dengan keputusan pembelian (6) periklanan 

memoderasi (memperkuat) brand image dengan keputusan pembelian. 

Kata kunci : Harga, Atribut Produk, Brand Image, Periklanan, Keputusan 

Pembelian 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of price, product attributes, and 

brand image on purchasing decisions of Aqua brand mineral water with 

advertising promotion media as a moderating variable. This type of research is a 

quantitative research, with a student population of Muhammadiyah University of 

Surakarta and a random sample of 100 students is taken. The sampling technique 

used was purposive sampling technique. Data collection techniques through the 

distribution of questionnaires. Based on data processing using the SPSS 25 

application. The results of this study indicate that (1) price has no significant 

effect on purchasing decisions (2) product attributes have a positive and 

significant effect on decisions (3) brand image has a positive and significant effect 

on purchasing decisions (4) advertising moderates (strengthens) the relationship 

between price with purchasing decisions (5) advertising moderates (strengthens) 

the relationship between product attributes and purchasing decisions (6) 

advertising moderates (strengthens) brand image with purchasing decisions. 

 

Keywords : Price, Product Attributes, Brand Image, Advertising, Purchase 

Decision 
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