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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh orientasi kewirausahaan dan 

inovasi produk terhadap kinerja pemasaran pada anggota UMKM Gading 

Sukowati di kecamatan Masaran, Kabupaten Sragen, Jawa Tengah.  

Obyek penelitian ini merupakan anggota UMKM Gading Sukowati di kecamatan 

Masaran, Kabupaten Sragen. Populasi dalam penelitian ini adalah UMKM di 

Kecamatan Masaran. Sampel yang akan diteliti yakni UMKM yang terdaftar 

sebagai anggota Gading Sukowati dan dipilih menggunakan teknik sampling 

random pada UMKM yang bergerak pada usaha pengolahan pangan atau kuliner. 

Data dikumpulkan menggunakan instrumen penelitian kuisioner dan diolah 

menggunakan analisis regresi liner berrganda menggunakan aplikasi SPSS. 

Hasil penelitian ini menyimpulkan bahwa variabel orientasi kewirausahaan dan 

inovasi produk secara simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

kinerja pemasaran. Variabel orientasi kewirausahaan juga berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap kinerja pemasaran, hal ini dibuktikan dengan nilai t hitung. 

Variabel inovasi produk berpengaruh signifikan tetapi arah pengaruhnya negatif.  

 

Kata kunci : Kinerja pemasaran, orientasi kewirausahaan, inovasi produk, 

simultan dan parsial. 
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ABSTRACT 

 

This study aims to examine the effect of entrepreneurial orientation and product 

innovation on the marketing performance of Gading Sukowati MSME members in 

Masaran sub-district, Sragen district, Central Java. 

The object of this research is a member of Gading Sukowati UMKM in Masaran 

sub-district, Sragen Regency. The population in this study is MSMEs in Masaran 

District. The sample to be studied is MSMEs registered as members of Gading 

Sukowati and selected using random sampling techniques on MSMEs engaged in 

food processing or culinary businesses. Data were collected using a questionnaire 

research instrument and processed using multiple linear regression analysis using 

the SPSS application 

The results of this study conclude that the variables of entrepreneurial orientation 

and product innovation simultaneously have a positive and significant effect on 

marketing performance. The entrepreneurial orientation variable also has a 

positive and significant effect on marketing performance, this is evidenced by the 

t-count value. Product innovation variable has a significant effect but the 

direction of the effect is negative. 

 

 

Keywords: Marketing performance, entrepreneurial orientation, product 

innovation, simultaneous and partial 
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