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MOTTO 

 

“ Sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan” 

(Q.S Al Insyirah, Ayat 6) 

 

“Barang siapa yang menempuh jalan untuk mencari ilmu, maka Allah akan 

mudahkan baginya jalan menuju surga” 

(H.R Muslim) 

 

“Hai orang-orang mukmin, jika kamu menolong (agama) Allah, niscaya Dia akan 

menolongmu dan meneguhkan kedudukanmu.” 

(QS. Muhammad, Ayat 7) 

 

“Dan hendaklah ada di antara kamu segolongan umat yang menyeru 

kepada kebajikan, menyuruh kepada yang ma'ruf dan mencegah dari 

yang munkar; merekalah orang-orang yang beruntung.” 

(QS. Ali Imran, Ayat 104) 

 

“Jika kita keras terhadap diri sendiri, dunia akan lunak pada kita. Jika 

kita lunak terhadap diri sendiri, dunia akan keras pada kita” 

(Andrie Wongso) 

 

“Happiness somewhat is a vague word but I hope everyone of you 

enjoy life” 

(Kim Hanbin) 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh green product, atribut 

produk dan brand image terhadap minat beli pada produk Tupperware. Jenis 

penelitian ini yakni penelitian kuantitatif, dengan populasi seluruh mahasiswa 

Universitas Muhammadiyah Surakarta yang berjumlah 25.016 mahasiswa, dan 

diambil sampel secara acak berjumlah 100 mahasiswa. Teknik pengambilan sampel 

menggunakan teknik purposive sampling. Teknik pengumpulan data melalui 

pendistribusian kuesioner. Berdasarkan hasil olah data dengan bantuan aplikasi 

SPSS versi 25, diperoleh hasil bahwasanya variabel green product berpengaruh 

positif signifikan terhadap minat beli pada produk Tupperware. Variabel atribut 

produk berpengaruh positif signifikan terhadap minat beli pada produk 

Tupperware. Variabel brand image berpengaruh positif signifikan terhadap minat 

beli pada produk Tupperware. Secara simultan ketiga variabel independen tersebut 

memengaruhi variabel dependen. 

 

Kata kunci: Minat Beli, Green Product, Atribut Produk, Brand Image. 
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ABSTRACT 

This study aims to analyze the effect of green product, product attributes 

and brand image on buying interest in Tupperware products. This type of research 

is quantitative research, with a population of all students at the Muhammadiyah 

University of Surakarta, totaling 25,016 students, and a random sample of 100 

students was taken. The sampling technique was using purposive sampling 

technique. The technique of collecting data through distributing questionnaires. 

Based on the results of data processing with the help of the SPSS version 25 

application, the results show that the green product variable has a significant 

positive effect on buying interest in Tupperware products. Product attribute 

variables have a significant positive effect on buying interest in Tupperware 

products. The variable brand image has a significant positive effect on buying 

interest in Tupperware products. Simultaneously, the three independent variables 

affect the dependent variable. 

 

Keywords: Purchase Interest, Green Product, Product Attributes, Brand Image. 
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