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MOTTO 

 

“Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan shalat sebagai 

penolongmu, Sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang bersabar” 

(Q.S al-Baqarah, 153) 

 

“Siapa yang memandang dirinya buruk, maka dia adalah orang yang baik. 

Dan siapa yang memandang dirinya baik, dia adalaah orang yang buruk.” 

(Ali Bin Abi Thalib) 

 

Waktu adalah pedang, joka kamu tidak memanfaatkannya dengan baik, 

maka ia akan memanfaatkanmu. 

(HR. Muslim) 

 

“Ilmu itu lebih baik daripada harta. Ilmu menjaga engkau dan engkau 

menjaga harta. Ilmu itu penghukum dan harta terhukum. Harta itu kurang 

apabila dibelanjakan, tapi ilmu bertambah bila dibelanjakan.” 

(Ali Bin Abi Thalib) 

 

Dunia ini ibarat bayangan. Kalau kamu berusaha mengangkapnya, ia akan 

larri. Tapi kalau kamu membelakanginya, ia tak punya pilihan selain 

mengikutimu. 

(Ibnu Qayyim Al Jauziyyah) 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh persepsi harga, persepsi 

kualitas, dan persepsi resiko terhadap minat beli Pproduk skincare MS Glow 

Metode penelitian yang digunakan adalah metode dengan pendekatan kuantitatif 

digunakan untuk meneliti pada populasi atau sampel tertentu yaitu semua 

konsumen yang mengunakan produk skincare Ms Glow di kabupaten Sragen. 

Pengambilan sampel dilakukan dengan metode non probability sampling dengan 

jumlah responden sebanyak 100 responden dan data yang digunakan adalah data 

primer berupa kuesioner. Metode analisis data yang digunakan adalah analisis 

regresi berganda. Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa (1) persepsi harga 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli produk skincare MS Glow. 

(2) persepsi kualitas berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli 

produk skincare MS Glow. (3) persepsi risiko berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat beli produk skincare MS Glow 

 

Kata Kunci :Persepsi Harga, Persepsi Kualitas, Persepsi Risiko, Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of price perception, perceived quality, and 

perceived risk on buying interest in MS Glow skincare products. The research 

method used is a quantitative approach used to examine certain populations or 

samples, namely all consumers who use MS Glow skincare products in the 

district. Sragen. Sampling was done by non-probability sampling method with the 

number of respondents as many as 100 respondents and the data used were 

primary data in the form of a questionnaire. The data analysis method used is 

multiple regression analysis. The results of this study indicate that (1) price 

perception has a positive and significant effect on buying interest in MS Glow 

skincare products. (2) perceived quality has a positive and significant effect on 

buying interest in MS Glow skincare products. (3) risk perception has a positive 

and significant effect on buying interest in MS Glow skincare products skincare. 

 

Keywords: Perception of Price, Perception of Quality, Perception of Risk, 

Purchase Intention. 
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