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MOTTO 

“Barangiapa yang menempuh jalan untuk menuntut ilmu, maka Allah akan 

memudahkan baginya jalan menuju surga.” 

(HR. Muslim, No. 2699) 

“Allah mengangkat orang – orang beriman di antara kamu dan juga orang 

– yang dikaruniai ilmu pengetahuan hingga beberapa derajat.”

(Al-Mujadalah : 11) 

“Jika seseorang meninggal dunia, maka terputuslah amalannya kecuali tiga 

perkara (yaitu) : sedekah jariyah, ilmu yang bermanfaat atau doa anak yang 

sholeh.” 

(HR. Muslim No. 1631) 

Amalan yang lebih dicintai Allah adalah amalan yang terus menerus 

dilakukan walaupun sedikit. 

(Nabi Muhammad SAW) 

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik baik bagimu, 

dan boleh jadi (pula) kamu menyukai sesuatu, padahal ia amat buruk 

bagimu. 

Allah mengetahui, sedang kamu tidak mengetahui.” 

(QS. Al Baqarah 216) 
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ABSTRAK 

Persaingan yang kompetitif dihadapi oleh semua pihak, terutama pihak 

perusahaan selaku produsen. Perusahaan harus jeli dalam menentukan strategi 

pemasaran produknya agar menjadi pilihan konsumen. Penelitian ini bertujuan 

untuk menentukan dan menjelaskan Pengaruh Citra Merek, Kualitas Produk Dan 

Harga Terhadap Minat Beli Produk Tupperware (Studi Pada Konsumen 

Mahasiswa UMS). Teknik pengumpulan data yang digunakan dalam penelitian ini 

adalah wawancara dan pembagian kuesioner kepada konsumen Tupperware 

Mahasiswa UMS. Teknik analisis data dalam studi ini termasuk beberapa 

penyusunan data, uji validitas, uji reliabilitas, uji normalitas, uji multikolinearitas, 

uji heteroskedastisitas, uji hipotesis regresi linier berganda, uji f, uji t dan uji 

determinasi. Hasil studi adalan citra merek, kualitas produk dan harga secara 

bersama-sama atau simultan berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat 

beli. Hasil uji secara parsial citra merek citra merek berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat beli, kualitas produk berpengaruh signifikan terhadap 

minat beli dan harga berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli. 

Variabel minat beli dapat dijelaskan oleh variabel citra merek, kualitas produk dan 

harga sebesar 35,3% dan yang lainnya dipengaruhi oleh variabel lainnya. 

Kata kunci: citra merek, kualitas produk, harga, minat beli 
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ABSTRACT 

Competitive competition is faced by all parties, especially companies as 

producers. Companies must be observant in determining marketing strategies to 

become consumers' choices. This study aims to determine and explain the effect of 

brand image, product quality and price on buying interest in Tupperware 

products (Study on Consumers of UMS students). Data collection techniques used 

in this study were interviews and distributing questionnaires to consumers of 

Tupperware UMS students. Data analysis techniques in this study include several 

data preparation, validity test, reliability test, normality test, multicollinearity 

test, heteroscedasticity test, multiple linear regression hypothesis testing, f test, t 

test and determination test. The results of the study are brand image, product 

quality and price together or have a significant effect on buying interest. Partial 

test results brand image brand image has a significant effect on buying interest, 

product quality has a significant effect on buying interest and price has a 

significant effect on buying interest. The buying interest variable can be explained 

by the brand image, product quality and price variables which are influenced by 

other variables. 

Keywords: brand image, product quality, price, buying interest 
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