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 MOTTO 

 

Allah meninggikan orang-orang yang beriman di antara kamu dan orang-orang 

yang diberi ilmu pengetahuan beberapa derajat. 

(Qs Al-Mujadilah : 11) 

 

Bekerjalah kamu, maka Allah dan rasul-Nya serta orang-orang mukmin akan 

melihat pekerjaanmu itu dan kamu akan dikembalikan kepada Allah lalu 

diberitakan kepada-Nya apa yang telah kamu kerjakan. 

(QS. At Taubah:105) 

 

Hai orang-orang yang beriman, jadikanlah sabar dan shalatmu sebagai 

penolongmu, sesungguhnya Allah beserta orang-orang yang sabar  

(QS. Al-Baqarah : 153) 

 

Aku tidak selalu mendapatkan apa yang aku inginkan, tetapi aku selalu 

mendapatkan apa yang aku butuhkan. 

(Salahuddin Al-Ayyubi) 

 

Tentukan tujuannya, maksimalkan usaha, jangan lupa berdoa dan ikhlaskan 

hasilnya. 

(Penulis) 



 

vi 
 

PERSEMBAHAN 
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Suatu kebanggaan bagi penulis dapat menyelesaikan tugas akhir ini saya 

persembahkan untuk: 

❖ Allah SWT yang selalu menuntun dan memberikan kemudahan saya 

dalam pengerjaan Tugas Akhir ini, sehingga tugas akhir ini dapat 

terselesaikan dengan baik. 

❖ Kedua orang tua dan keluarga yang selalu memberikan do’a dan semangat 

sebagai salah satu bentuk bakti dan tugas utama saya untuk menyelesaikan 
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❖ Bapak dan Ibu dosen yang selama ini telah memberi ilmu, bimbingan, dan 

dukungan dalam pengerjaan tugas akhir ini.  

❖ Teman-teman seperjuangan dari Fakultas Ekonomi dan Bisnis Program 

Studi Manajemen angkatan 2017 khususnya kelas C yang tidak bisa saya 

sebutkan satu persatu, terimakasih telah bersama berjuang. Kalian semua 

telah mengajarkan saya arti sebuah persahabatan. 

❖ Almamater saya Universitas Muhammadiyah Surakarta. 
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ABSTRAK 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh dari social media 

marketing, content marketing dan brand image terhadap minat beli produk sepatu 

compass pada konsumen sepatu compass di kota Surakarta. Sample yang 

digunakan dalam penelitian ini ada 100 orang sebagai responden yang berada di 

kota Surakarta. Metode penelitian sampel menggunakan non probability sampling 

dan data yang digunakan adalah data primer berupa kuesioner. Metode analisis 

data yang digunakan adalah analisis regresi linier berganda yang diolah dengan 

program SPSS. Adapun variabel-variabel yang digunakan yaitu social media 

marketing, content marketing, brand image dan minat beli konsumen. Hasil 

penelitian ini menunjukkan bahwa variabel social media marketing berpengaruh 

positif signifikan terhadap minat beli konsumen, variabel content marketing 

berpengaruh positif signifikan terhadap minat beli konsumen, variabel brand 

image berpengaruh positif signifikan terhadap minat beli konsumen.  

 

Kata kunci :  Social Media Marketing, Content Marketing, Brand Image, Minat 

Beli Konsumen 
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ABSTRACT 

 

This study aims to determine the effect of social media marketing, content 

marketing, and brand image on compass shoe buying interest in the city of 

Surakarta. The sample used in this study were 100 respondents as respondents in 

the city of Surakarta. The sample research method uses non probability sampling 

and the data used are primary data in the form of questionnaires. Data analysis 

method used is multiple linear regression analysis were processed with SPSS 

program. The variables used are social media marketing, content marketing, brand 

image and consumer buying interest. The results of this study indicate that the 

social media marketing variable has a significant positive effect on consumer 

buying interest, the content marketing variable has a significant positive effect on 

consumer buying interest, the brand image variable has a significant positive 

effect on consumer buying interest.. 

 

Keywords : Social Media Marketing, Content Marketing, Brand Image, dan 

Consumer Buying Interest 
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kekurangan baik dari penulisan maupun penyajian karena keterbatasan 

kemampuan dan pengetahuan penulis. Untuk itu segala saran dan kritik yang 
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