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ABSTRAK 

 Perancangan Streetwear Essential: Youth Subculture Center ini merupakan 

bentuk upaya dalam mengembalikan kembali pandangan pencita streetwear 

terhadap esensi sebuah brand streetwear dan lebih memperkenalkan budaya jalanan 

kepada masyarakat umum. Dengan adanya suatu ruang yang mampu 

merepresentasikan aktivitas sub kultur tersebut agar tidak lagi menjadi stereotip 

negatif pada lingkungan perkotaan, khususnya Jakarta. 

 

Kata Kunci: Streetwear, Subkultur, Street Culture 
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ABSTRACT 

 

 The design of Streetwear Essential: Youth Subculture Center is an effort to 

restore the perspective of streetwear enthusiasts to the essence of a streetwear 

brand and introduce street culture to public. With the existence of a space that can 

represent the sub-cultural activities so that it is no longer a negative stereotype in 

the urban environment, especially Jakarta. 

 

Key words: Streetwear, Subkultur, Street Culture 

 

 

 

 

 


