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Abstrak

Penelitian ini dilakukan untuk menguji pengaruh kredibilitas endorser yang terdiri dari daya tarik,
keahlian, dan kepercayaan terhadap niat beli konsumen. Endorser yang digunakan dalam
penelitian ini adalah Karin Novilda, seorang selebriti di Instagram. Penelitian ini menggunakan
120 responden di Surakarta yang termasuk dalam generasi milenial. Metode analisis data yang
digunakan adalah metode analisis regresi linier berganda. Penelitian ini menggunakan penelitian
kuantitatif untuk mengetahui hubungan antara Attractiveness, Expertise, dan Trustworthiness
terhadap niat beli konsumen. Dengan menggunakan 18 item kuisioner dan metode purposive
sampling, data dikumpulkan dari 120 orang yang merupakan generasi milenial dan pernah melihat
iklan yang dilakukan oleh Karin Novilda. Analisis data menggunakan uji regresi linier berganda.
Uji-T digunakan untuk menguji hipotesis yang diajukan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa
Attractiveness dan Expertise tidak berpengaruh signifikan terhadap Purchase Intention, sedangkan
Trustworthiness berpengaruh signifikan terhadap Purchase Intention.

Kata Kunci: Celebrity Endorsement, Niat Membeli Konsumen, Daya Tarik, Keahlian, dan
Kepercayaan.

Abstract

This study was conducted to examine the effect of endorser's credibility on attractiveness,
expertise, and trustworthiness on consumer purchase intentions. The endorser used in this research
is Karin Novilda, a celebrity on Instagram. This study used 120 respondents in Surakarta, who was
included in the millennial generation. The data analysis method used is the multiple linear
regression analysis methods. This study uses quantitative research to determine the relationship
between Attractiveness, Expertise, and Trustworthiness on consumer purchase intentions, using
18 items of questionnaire and purposive sampling method, data were collected from 120 people
who are of the millennial generation and have seen advertisements conducted by Karin Novilda.
Data were analyzed using linear regression test multiple. The T-test is used to test the proposed
hypothesis. The results show that Attractiveness and Expertise have no significant effect on
Purchase Intention, while trustworthiness significantly affects Purchase Intention.

Keywords: Celebrity Endorsement, Consumer Purchase Intention, Attractiveness, Expertise, and
Trustworthiness.
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