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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengeksplorasi partisipasi kolektif kelompok 

akar rumput dalam partisipasi politik pada Pemilihan Kepala Daerah 2020 Kota 

Surakarta. Ini merupakan riset kualitatif dengan desain fenomenologi yang 

menggunakan sumber data yang diperoleh dari wawancara mendalam terhadap 

para pegiat kelompok akar rumput berpengaruh di Kota Surakarta meliputi 

pemimpin persatuan antar gereja, pemimpin kelompok umat islam, pembina 

ekonomi kreatif, dan kepala redaktur media yang memberitakan khusus tentang 

politik. Data pendukung lain diperoleh dari referensi-referensi terdahulu dan 

cuplikan dokumentasi kampanye kandidat Gibran-Teguh dan Bagyo-Pardjo. 

Penelitian ini menemukan bahwa ekspresi-ekspresi verbal dan non verbal, yang 

dikaitkan dengan elemen budaya yang dikenal masyarakat Surakarta memberikan 

impresi kepada para anggota kelompok akar rumput. Ekspesi simbolis dan citra 

kandidat yang mencerminkan referensi kultural Kota Surakarta menjadi 

pertimbangan memilih para anggota kelompok akar rumput. Berdasarkan temuan, 

kelompok akar rumput secara kolektif mendukung kandidat yang memberikan 

kesan religius, pro terhadap ekonomi kecil, inovasi bisnis, dan toleran. Temuan 

lain, yang memperkaya literatur sebelumnya adalah bahwa ekspresi simbolis dan 

citra kandidat dalam perspektif pemimpin kelompokdiedukasikan kepada anggota 

kelompok sebagai pilihan politik. Pembahasan mengenai referensi kultural dan 

brand promise kandidat perlu diperdalam pada penelitian selanjutnya yang 

memungkinkan hasil berbeda pada wilayah lain dengan kandidat dan budaya yang 

berbeda pula. 

Kata Kunci: citra merek, ekspresi simbolis, kepercayaan, kelompok akar rumput 
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ABSTRACT 

This research aims to explore the collective participation of grassroots groups in 

the 2020 Regional Head Election for Surakarta City. This is a qualitative 

research with a phenomenological design that uses data sources through in-depth 

interviews with influential grassroots activists in Surakarta, including church 

union leaders, Muslim group leaders, creative economy coaches and political 

mass media editors. Other supporting data were obtained from previous 

references and documentary clips of the candidate pairs, Gibran-Teguh and 

Bagyo-Pardjo. This study found that verbal and nonverbal expressions associated 

with elements of Surakarta culture gave impressions to grassroots group 

members. The candidate's symbolic expression and brand image emerged into 

voting considerations for grassroots group members. Based on the findings, 

grassroots groups collectively support candidates who give the impression of 

being religious, pro-small-economy and business innovation and tolerant. 

Another finding that enriches the previous literature is that the symbolic 

expression and image of the candidate in the perspective of the group leader is 

edited to group members as a political choice. The discussion of cultural 

references and candidate brand promises needs to be deepened in further 

research that allows different ideas due to conditions in other regions with 

different candidates and cultures. 

Keywords: brand image, symbolic expresions, trust, grassroot groups 

 

 

 


