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MOTTO

”Why do we fall? So that we can pick ourselves up”
-Alfred Pennyworth-

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan”

(Q.S Al-Insyirah: 5)

“Boleh jadi kamu membenci sesuatu padahal ia amat baik bagimu, dan boleh jadi
kamu menyukai sesuatu, padahal ia amat buruk bagimu. Allah maha mengetahui,
sedang kamu tidak mengetahui”

(Q.S Al-Bagarah: 216)

“Yakinlah, ada sesuatu yang menantimu selepas banyak kesabaran (yang kau
jalani), yang membuatmu terpana hingga kau lupa betapa pedihnya rasa sakit”
-Ali bin Abi Thalib-

“Percayalah, semakin kamu bersyukur maka hidupmu akan semakin bahagia dan
Allah akan menambahkan pula nikmat untukmu”

-Irfan Ardhian Surya-



PERSEMBAHAN

Alhamdulillah atas berkah, rahmat, dan limpahan nikmat-Nya berupa

kesehatan dan kesempatan, penulis diberikan kemudahan untuk menyelesaikan

skripsi ini dengan baik. Maha karya ini penulis persembahkan untuk:

1.

Allah SWT yang selalu memberi kemudahan, nikmat, karunia serta hidayah-

Nya sehingga skripsi ini dapat terselesaikan.

. Nabi Muhammad SAW yang telah memberi tauladan dan membawa perubahan

dari zaman jahiliyah ke zaman yang terang benderang.

. Kedua orangtua Bapak Giyarno dan Ibu Murji Titik beserta Adik Afin Aisya

Surya yang telah memberikan kasih sayang, nasihat dan masukan, serta selalu
mendoakan yang terbaik.

Keluarga besar yang telah memberi dukungan dan doa.

. Pembimbing skripsi Ibu Soepatini, SE., MSI., PhD. yang telah membimbing

dalam penulisan skripsi.

. Sahabat serta teman-teman semuanya yang telah memberikan semangat dan
dukungan.
. Almamaterku, Fakultas Ekonomi dan Bisnis Universitas Muhammadiyah

Surakarta.



ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Selebrity Endorsement
(Daya tarik, Keahlian, Kepercayaan) terhadap Minat beli konsumen. Populasi dan
sampel penelitian ini adalah Mahasiswa Universitas Muhammadiyah Surakarta
yang menggunakan produk dari Samsung dan jumlah responden sebagai sampel
dalam penelitian ini sebanyak 142 responden. Jenis data yang digunakan pada
penelitian ini adalah data primer. Metode pengumpulan data dengan
menggunakan kuesioner. Analisis data menggunakan regresi linear berganda.
Hasil analisis pada penelitian ini menunjukkan Daya tarik berpengaruh positif dan
signifikan Keahlian berpengaruh positif dan signifikan, Kepercayaan berpengaruh
positif dan signifikan terhadap minat beli konsumen.

Kata kunci: Daya tarik, Keahlian, Kepercayaan, minat beli.
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ABSTRACT

This study aims to analyze the influence of Celebrity Endorsement
(Attractiveness, Expertise, Trust) on consumer buying interest. The population
and sample of this study were students of Muhammadiyah University of Surakarta
who used products from Samsung and the number of respondents as samples in
this study were 142 respondents. The type of data used in this study is primary
data. Data collection method using a questionnaire. Data analysis uses multiple
linear regression. The results of the analysis in this study show that attractiveness
has a positive and significant effect. Expertise has a positive and significant effect.
Trust has a positive and significant effect on consumer buying interest.

Keywords: Attractiveness, Expertise, Trust, buying interest.
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Syukur alhamdulillah senantiasa penulis panjatkan kehadirat ALLAH
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