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MOTTO 
 

Bangsa yang tidak percaya kepada kekuatan dirinya sebagai suatu bangsa, tidak 

dapat berdiri sebagai suatu bangsa yang merdeka. 

(Soekarno) 

 

Semuanya kelihatan tidak mungkin, sampai segala sesuatu selesai. 

(Nelson Mandela) 

 

Untuk sukses, sikap sama pentingnya dengan kemampuan. 

(Walter Scott) 

 

Ketika seseorang menghina kamu, itu adalah sebuah pujian bahwa selama ini 

mereka menghabiskan waktu untuk memikirkan kamu, bahkan ketika kamu tidak 

memikirkan mereka. 

(Habibie) 

 

Aku ini bukan apa-apa kalua tanpa rakyat, aku besar karena rakyat, berjuang 

karena rakyat, dan aku penyambung lidah rakyat. 

(Soekarno) 

 

Tangan yang diatas lebih baik daripada tangan yang dibawah. Dan mulailah dari 

orang yang menjadi tanggunganmu. Dan sebaik-baik sedekah adalah yang 

dikeluarkan dari orang yang tidak membuhtuhkannya. Barangsiapa menjaga 

kehormatan dirinya maka Allah akan menjaganya dan barangsiapa yang merasa 

cukup maka Allah akan memberikan kecukupan kepadanya. 

(HR. Bukhori) 
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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini untuk menguji secara empiris pengaruh iklan, word 

of mouth (WOM) dan publisitas terhadap minat berkunjung tempat Wisata 

Tenggir Park. Untuk menguji secara empiris pengaruh iklan, word of mouth 

(WOM), publisitas dan minat berkunjung terhadap keputusan berkunjung tempat 

Wisata Tenggir Park. Untuk menguji secara empiris pengaruh iklan, word of 

mouth, publisitas terhadap keputusan berkunjung yang dimediasi oleh minat 

berkunjung tempat Wisata Tenggir Park. Sedangkan populasi dalam penelitian ini 

adalah pengunjung sebagai pengguna instagram sedangkan sampel yang 

digunakan sebanyak 121 responden.  

Berdasarkan hasil penelitian diketahui iklan berpengaruh positif dan 

signifikan terhadap minat berkunjung di Tempat Wisata Tenggir Park. Word of 

mouth (WOM) berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat berkunjung di 

Tempat Wisata Tenggir Park. Publisitas berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap minat berkunjung di Tempat Wisata Tenggir Park. Iklan berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung di Tempat Wisata Tenggir 

Park. Word of mouth (WOM) tidak berpengaruh positif dan signifikan terhadap 

keputusan berkunjung di Tempat Wisata Tenggir Park. Publisitas tidak 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung di Tempat 

Wisata Tenggir Park. Minat berkunjung berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap keputusan berkunjung di Tempat Wisata Tenggir Park. Iklan 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan berkunjung melalui minat 

berkunjung sebagai variabel intervening. Ada pengaruh positif dan signifikan 

word of mouth (WOM) terhadap keputusan berkunjung melalui minat berkunjung 

sebagai variabel intervening. Ada pengaruh positif dan signifikan publisitas 

terhadap keputusan berkunjung melalui minat berkunjung sebagai variabel 

intervening.  

. 

Kata Kunci: Iklan, Word of Mouth (WOM), Publisitas, Minat dan Keputusan 

Berkunjung 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to empirically assess the influence, word of 

mouth (WOM) and publicity on the interest in advertising for the tourism Tenggir 

Park. Empirical effect of advertising, words that are brought together by publicity 

on caged decisions are mediated y the interest in visiting Tenggir Tourism places. 

While the population in this study are visitors as Instagram users while the 

sample used is 121 respondents. Based on the research, it is known that 

advertising has a positive and significant effect on the interest in visiting the 

Tenggir Park. Word of mouth (WOM) has a positive and significant effect on the 

interest in visiting the Tenggir Park Tourist Place.  Publicity has a positive and 

significant effect on the interest in visiting the Tenggir Park Tourist Place. Word 

of mouth has a positive and significant effect on the interest in visiting the Tenggir 

Park Tourist Place.  Publicity doest no have a positive and significant effect on 

the interest in visiting the Tenggir Park Tourist Place.  Interest in visiting has a 

positive and significant effect on the interest in visiting the Tenggir Park Tourist 

Place.  Advertising has a positive and significant effect on the interest in visiting 

decision in interest visits as an intervening variable. There is a positie and 

significant effect of word of mouth (WOM) on visiting visits in visits as an 

intervening variable. There is a positive and significant effect of publicity on visits 

in visits as an intervening variable. 

 

Keywords: Advertising, Word of Mouth (WOM), Publicity, Interest and Visiting 

Decisions 
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