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MOTTO 

 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan ada kemudahan. Maka apabila engkau 

telah selesai (dari sesuatu urusan), tetaplah bekerja keras (untuk urusan yang 

lain). Dan hanya kepada Allah hendaknya engkau berharap” 

(QS. Al-Insyirah: 6-8) 

 

“Allah tidak membebani seseorang melainkan sesuai kesanggupannya” 

(QS. Al-Baqarah: 286) 

 

“Barangsiapa yang bersungguh-sungguh, sesungguhnya kesunggungguhan 

tersebut untuk kebaikan dirinya sendiri” 

(QS. Al-Ankabut: 6) 

 

“Diwajibkan atas kamu berperang, padahal berperang itu adalah sesuatu yang 

kamu benci. Boleh jadi kamu membenci sesuatu, padahal ia amat baik bagimu, 

dan boleh jadi (pula) kamu menyukai sesuatu, padahal ia amat buruk bagimu; 

Allah mengetahui, sedang kamu tidak mengetahui.” 

(QS. Al-Baqarah: 216) 

 

“Barangsiapa yang menunjuki kepada kebaikan maka dia akan mendapatkan 

pahala seperti orang yang mengerjakannya” 

(HR. Muslim) 

 

“Jika engkau meninggalkan sesuatu karena Allah, niscaya Allah akan memberi 

ganti padamu dengan yang lebih baik” 

(HR. Ahmad) 

 

“Jangan menjelaskan tentang dirimu tentang siapapun. Karena yang 

menyukaimu tidak butuh itu, dan yang membencimu tidak percaya itu” 

(Ali bin Abi Thalib) 

 

“Hatiku tenang karena mengetahui bahwa apa yang melewatkanku tidak akan 

pernah menjadi takdirku, dan apa yang ditakdirkan untukku tidak akan pernah 

melewatkanku” 

(Umar bin Khattab) 
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ABSTRAKSI 

 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh celebrity endorser terhadap 

minat beli kosmetik Wardah melalui citra merek sebagai variabel intervening 

(studi pada mahasiswi muslimah di Solo Raya). Metode pengambilan sampel 

dalam penelitian ini menggunakan purposive sampling. Populasi dan sampel 

penelitian ini adalah mahasiswi Universitas Muhammadiyah Surakarta (UMS), 

Institut Agama Islam Negeri Surakarta (IAIN Surakarta) dan Universitas Islam 

Batik Surakarta (UNIBA Surakarta) yang dimana mempunyai minat beli untuk 

membeli produk kosmetik Wardah dan jumlah responden sebagai sampel dalam 

penelitian ini sebanyak 165 responden. Jenis data yang digunakan pada penelitian 

ini adalah data primer. Metode pengumpulan data dengan menggunakan kuesioner 

melalui google form. Penelitian ini menggunakan metode analisis data Smart-

PLS. Hasil analisis pada penelitian ini menunjukkan celebrity endorser 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap minat beli, celebrity endorser 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap citra merek, citra merek berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap minat beli, dan citra merek memediasi pengaruh 

celebrity endorser terhadap minat beli secara positif dan signifikan. 

 

Kata kunci: Celebrity Endorser, Citra Merek, Minat Beli 
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the effect of celebrity endorser on purchase intention in 

Wardah cosmetics through brand image as an intervening variable (a study on 

Muslim female students in Solo Raya). The sampling method in this study using 

purposive sampling. The population and sample of this study were students of the 

Muhammadiyah University of Surakarta (UMS), the State Islamic Institute of 

Surakarta (IAIN Surakarta) and the Islamic University of Batik Surakarta 

(UNIBA Surakarta) who had purchase intention to buy Wardah cosmetic products 

and the number of respondents as sample in this study were 165 respondents. The 

type of data used in this study is primary data. Methods of data collection using a 

questionnaire via google form. This study used Smart-PLS as data analysis 

method. The results of the analysis in this study indicate that celebrity endorser 

has a positive and significant effect on purchase intention, celebrity endorser has 

a positive and significant effect on brand image, brand image has a positive and 

significant effect on purchase intention, and brand image mediates the effect of 

celebrity endorser on purchase intention positively and significantly. 

 

Keywords: Celebrity Endorser, Brand Image, Purchase Intention 
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