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Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan, sesungguhnya 

sesudah kesulitan itu ada kemudahan. 

(Q.S Al-Insyirah) 

 

“Dan apabila hamba-hamba Ku bertanya kepadamu tentang Aku, maka 

(jawablah), bahwasannya Aku adalah dekat.Aku mengabulkan permohonan orang 

yang berdoa apabila ia memohon kepada-Ku, maka hendaklah mereka itu 

memenuhi (segala perintah-Ku) dan hendaklah mereka beriman kepada-Ku, agar 

mereka selalu dalam kebenaran.” 

(QS. Al-Baqarah: 186) 
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ABSTRAK 

Perjanjian Pemasangan Reklame antara PT. Dinamis Media Jateng dengan PT. 

Rekaprima Saptakomunika bentuk perjanjiannya adalah perjanjian baku dan isi 

perjanjian merupakan perjanjian tertulis yang disepakati oleh kedua belah pihak 

otentik dibawah tangan yang berisikan tentang perjanjian penyedia jasa dan 

kontruksi bangunan reklame dengan Produsen yang membahas hak dan kewajiban 

serta tanggung jawab hukum. Metode yang digunakan penulis adalah yuridis 

normatif yaitu pendekatan dan jenis penelitiannya deskriptif, yang digunakan 

penulis untuk menganalisa dan mendeskripsikan mengenai konstruksi hukum dan 

tanggung jawab hukum terhadap pelaksanaan perjanjian pemasangan reklame 

antara PT Dinamis Media Jateng dengan PT Rekaprima Septakomunika di 

Surakarta. Dalam hasil penelitian yang dapat disimpulkan dari penelitian ini 

adalah bahwa pelaksanaan perjanjian pemasangan reklame yang dibuat oleh para 

pihak berupa akta dibawah tangan di atas materai dan merupakan perjanjian kerja 

sama dimana hak dan kewajibannya pada perjanjian bersifat timbal balik satu 

sama lain, serta tanggung jawab hukum. Dan telah sesuai dengan Pasal 1320, 

1329, dan 1333 KUHPerdata dan dalam perjanjian pemasangan reklame juga 

menerapkan asas kepercayaan, asas kebebasan berkontrak, asas keseimbangan, 

asas konsensualisme, asas kekuatan mengikat, dan asas kekuatan mengikat 

(paecta sunt servanda) serta asas itikad baik hingga berakhirnya perjanjian 

pemasangan reklame tanpa adanya perbuatan yang dapat dikategorikan 

wanprestasi dan dalam keadaan yang memaksa dilakukan oleh salah satu pihak. 

 

Kata Kunci: pelaksanaan perjanjian, reklame, tanggung jawab hukum 
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ABSTRACT 

 

Advertisement Installation Agreement between PT. Dinamis Media Central Java 

and PT. Recaprima Saptakomunika, the form of the agreement is a standard 

agreement and the contents of the agreement are a written agreement agreed by 

both authentic parties under the hand which contains an agreement for service 

providers and the construction of billboards with producers that discuss rights 

and obligations as well as legal responsibilities. The method used by the author is 

juridical normative, namely the approach and type of descriptive research, which 

the author uses to analyze and describe the legal construction and legal 

responsibility for the implementation of designing billboards between PT Dinamis 

Media Jateng and PT Rekaprima Septakomunika in Surakarta. In the research 

results that can be ignored from this study is that the implementation of the 

billboard installation agreement made by the parties is in the form of an 

underhand deed on a stamp duty and is a cooperation agreement where the rights 

and obligations in the agreement are reciprocal to one another, as well as legal 

responsibility. And in accordance with Articles 1320, 1329, and 1333 of the Civil 

Code and in the billboard installation agreement also applies the principle of 

trust, as freedom of contract, the principle of balance, the principle of 

consensualism, the principle of binding strength, and the principle of binding 

strength (paecta sunt servanda) and the principle of good faith until The end of 

the installation of a billboard agreement without any actions that can be 

categorized as default and in an agreement made by one of the parties. 

Keywords: Implementation of the Agreement, Advertising, Legal Responsibility 
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