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ABSTRAK

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh pengungkapan corporate
social responsibility terhadap praktik manajemen laba di perusahaan. Variabel
independen yang digunakan dalam penelitian ini adalah corporate social
responsibility yang dihitung menggunakan CSR Indeks (CSRI) berdasarkan
pedoman 1SO26000. Variabel dependen yang digunakan dalam penelitian ini
adalah manajemen laba yang dihitung menggunakan proxy dari akrual diskresioner.
Tingkat hutang, return on assets, dan pertumbuhan perusahaan juga digunakan
sebagai variabel kontrol. Populasi dalam penelitian ini terdiri dari perusahaan dalam
sector industry barang konsumsi yang tercatat di Bursa Efek Indonesia (BEI) dalam
tahun 2016-2019. Purposive sampling digunakan untuk mengumpulkan sampel dan
kemudian sampel dianalisis menggunakan teknik regresi linear berganda. Hasil
dalam penelitian menunjukkan bahwa pengungkapan corporate social
responsibility tidak memiliki pengaruh signifikan terhadap manajemen laba.

Kata kunci: corporate social responsibility, manajemen laba, tingkat hutang, return
on assets, pertumbuhan perusahaan
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ABSTRACT

This research aims to determine the effect of corporate social responsibility on
earnings management practices in the company. The independent variable used in
this research is a corporate social responsibility which is measured using the CSR
Index (CSRI) based on the 1ISO26000 guidelines. The dependent variable used in
this research is earnings management which is measured using a proxy of
discretionary accruals. The level of debt, return on assets, and company growth also
used as control variables. The population in this research consisted of companies in
the consumer goods industry sector which were listed on the Indonesia Stock
Exchange (IDX) in 2016-2019. Purposive sampling is used to collect samples and
then the samples are analyzed using multiple linear regression techniques. The
results in this research indicate that the disclosure of corporate social responsibility
has no significant effect on earnings management.

Keywords: corporate social responsibility, earnings management, debt level, return
on assets, company growth
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