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ABSTRAK 

 

Fera Rian Dianingsih / A210160265. PENGARUH PENGGUNAAN APLIKASI 

BELANJA ONLINE DAN FASILITAS DIGITAL PAYMENT TERHADAP 

PERILAKU KONSUMTIF MAHASISWA PROGRAM STUDI AKUNTANSI 

SYARIAH DI IAIN SURAKARTA. Skripi. Pendidikan Akuntansi, Fakultas 

Keguruan dan Ilmu Pendidikan, Universitas Muhammadiyah Surakarta. 

November 2020. 

 

Penelitian ini bertujuan untuk mendeskripsikan. (1) adakah pengaruh positif dan 

signifikan pada penggunaan aplikasi belanja online terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa. (2) adakah pengaruh positif dan signifikan pada penggunaan digital 

payment terhadap perilaku konsumtif mahasiswa. (3) adakah pengaruh positif dan 

signifikan pada penggunaan aplikasi belanja online dan digital payment terhadap 

perilaku konsumtif mahasiswa. Penelitian ini merupakan penelitian kuantitatif. 

Sampel penelitian berjumlah 100 mahasiswa program studi akuntansi syariah di 

IAIN Surakarta. Teknik pengumpulan data menggunakan kuisioner. Teknis 

analisis data menggunakan analisis regresi linier berganda. Hasil analisis 

diperoleh kesimpulan bahwa: (1) penggunaan aplikasi belanja online berpengaruh 

positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif mahasiswa. (2) penggunaan 

digital payment berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif 

mahasiswa. (3) penggunaan aplikasi belanja online dan digital payment 

berpengaruh positif dan signifikan terhadap perilaku konsumtif mahasiswa. Pada 

hasil uji regresi linier berganda  didapat Fhitung  > Ftabel, yaitu 4,331 > 3,09 dan nilai 

probabilitas signifikan < 0,05, yaitu 0,016. Koefisien determinasi (R
2
) sebesar 

0,082 atau sebesar 8,2%. Adapun hal-hal yang dapat mempengaruhi penggunaan 

aplikasi belanja online dan digital payment adalah: 1) memperhitungkan antara 

faktor kebutuhan dan keinginan sebelum melakukan kegiatan pembelanjaan; 2) 

bijak dalam menggunakan aplikasi belanja online dan digital payment untuk 

meminimalisir terjadinya perilaku konsumtif yang tinggi. 

 

Kata kunci: aplikasi belanja online, fasilitas digital payment, perilaku konsumtif 
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ABSTRACT 

 

Fera Rian Dianingsih / A210160265. THE EFFECT OF USING ONLINE 

SHOPPING APPLICATIONS AND DIGITAL PAYMENT FACILITIES ON 

CONSUMPTIVE BEHAVIOR OF STUDENTS IN SHARIA ACCOUNTING 

PROGRAMS AT IAIN SURAKARTA. Reseach Paper. Accounting Education, 

School of Teacher Training and Education, Muhammadiyah University of 

Surakarta. November 2020. 

This study aims to describe: (1) is there a positive and significant influence on the 

using of online shopping applications on student consumptive behavior. (2) Is 

there a positive and significant influence on the using of digital payments on 

student consumptive behavior. (3) Is there a positive and significant influence on 

the using of online shopping applications and digital payments on student 

consumptive behavior. This research is a quantitative research. The research’s 

sample consisted of 100 students of the Islamic accounting study program at IAIN 

Surakarta. The data collection technique used a questionnaire. The data analysis 

technique uses multiple linear regression analysis. The results of the analysis 

concluded that: (1) the using of online shopping applications has a positive and 

significant effect on students consumptive behavior. (2) the using of digital 

payment has a positive and significant effect on students consumer behavior. (3) 

the using of online shopping applications and digital payments has a positive and 

significant effect on students consumptive behavior. In the multiple linear 

regression test results obtained Fcount > Ftable, namely 4.331 > 3.09 and a 

significant probability value <0.05, that is 0.016. The coefficient of determination 

(R2) is 0.082 or 8.2%. The things that can affect the using of online shopping 

applications and digital payments are: 1) taking into account the factors of need 

and desire before carrying out shopping activities; 2) be wise in using online 

shopping and digital payment applications to minimize the occurrence of high 

consumptive behavior. 

 

Keywords: online shopping application, digital payment facility, consumptive 

behavior 
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