
i 

 

ANALISIS PENGARUH SOSIAL MEDIA INFLUENCER, LABEL HALAL,  

DAN CITRA MEREK TERHADAP MNA PMAN UAN KONSUMEN 

DI KOTA SURAKARTA 

(Studi Kasus Produk Wardah Kosmetik Di Kota Surakarta) 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

Diajukan Untuk Memenuhi Tugas Dan  

Syarat-Syarat Guna Memperoleh Gelar Sarjana Ekonomi  

Jurusan Manajemen  Pada Fakultas Ekonomi Dan Bisnis 

 Universitas Muhammadiyah Surakarta  

 

 

 

 

Disusun oleh: 

SAFAATUN NURJANAH 

B 100160337 

 

 

 

 

 

 

 

 

PROGRAM STUDI MANAJEMEN 

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS 

UNIVERSITAS MUHAMMADIYAH SURAKARTA 

2020 



ii 

 

 

 

  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



iii 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



iv 

 

MOTTO 
 

“Karena sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan. Maka apabila 

kamu telah selesai (dari sesuatu urusan), kerjakanlah dengan sungguh-sungguh 

(urusan) yang lain dan hanya kepada Tuhanmu lah hendaknya kamu berharap” 

(QS. Al – Insyirah ayat 5-8) 

“Barang siapa yang menempuh suatu jalan untuk menuntut ilmu,  

Allah SWT  akan memudahkan baginya jalan ke surga” 

(HR. Muslim) 

“Barang siapa yang menghendaki kehidupan dunia maka wajib baginya 

memiliki ilmu, dan barang siapa yang menghendaki kehidupan akhirat, maka 

wajib baginya memiliki ilmu, dan barang siapa menghendaki keduanya maka 

wajib baginya memiliki ilmu” 

(HR. Turmudzi) 

“Ku olah kata, kubaca makna, kuikat dalam alenia, kubingkai dalam bab 

sejumlah lima, jadilah mahakarya, gelar sarjana kuterima, orang tua, calon 

suami dan calon mertua pun bahagia” 

(Anonim) 

“Belajarlah dari masalalu, hiduplah dimasa sekarang, dan rangkailah 

masa depan” 

(Anonim) 
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ABSTRAK 
 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh Sosial Media Influencer, 

Label Halal, dan Citra Merek, terhadap Niat Beli Konsumen. Jenis penelitian ini 

adalah penelitian kuantitatif. Pengolahan data menggunakan bantuan SPSS. 

Populasi dalam penelitian ini adalah para wanita yang menggunakan produk 

wardah dan juga telah melakukan pembelian produk lebih darii satu kali di Kota 

Surakarta. Sedangkan teknik pengambilan sampel menggunakan teknik purposive 

sampling dengan menggunakan 100 responden. Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa sosial media influencer, label halal dan Citra merek berpengaruh positif 

dan signifikan terhadap niat beli konsumen.  

 

Kata Kunci: Sosial Media Influencer, Label Halal, Citra Merek Dan Niat Beli 

Konsumen.  
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ABSTRACT 

 

This study aims to analyze the influence of Social Media Influencers, Halal 

Labels, and Brand Image, on Consumer Purchase Intention. This type of research 

is quantitative research. Data processing using SPSS assistance. The population in 

this study are women who use wardah products and have also made more than one 

product purchase in the city of Surakarta. While the sampling technique using 

purposive sampling technique using 100 respondents. The results of this study 

indicate that influencer social media, halal labels and brand image have a positive 

and significant effect on consumer purchase intentions. 

 

Keywords: Social Media Influencers, Halal Labels, Brand Image and Consumer 

Purchase Intention. 
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