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MOTTO 

 

 

“So, which of the favors of your Lord would you deny?.” (Q.S. Ar-Rahman: 13) 

“Barang siapa yang menunjuki kepada kebaikan, maka iaakan mendapatkan 

pahala seperti pahala orang yang mengerjakanya.” 

(H.R Muslim) 

 

“Jangan menganggap remeh diri sendiri, karena setiap orang memiliki 

kemungkinan yang tak terhingga.” 

(Portgas D. Ace) 

 

“Yang kau sangka bodoh, belum tentu dia tidak cerdas, siapa tau dia cermin, 

sedang menesuaikan diri dengan yang dihadapanya.”  

(Emha Ainun Nadjib) 

 

“Orang-orang yang sukses telah belajar membuat diri mereka melakukan hal 

yang harus dikrjakan ketika hal itu memang harus dikerjakan,  

entah mereka menyukainya tau tidak.”  

(Aldus Huley) 
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ABSTRAKS 

 

 

Tujuan yang inin dicapai dengan diadakan penelitian iini adalah untuk mengetahui 

dan menjelaskan pengaruh kualitas produk, daya tarik iklan, dan harga terhadap 

keputusan pembelian pada E-Commerce tokopedia. Penelitian ini menggunakan 

data primer dan populasi dalam penelitian ini adalah semua orang di Soloraya 

yang pernah melakukan pembelian di tokopedia, teknik pengambilan sempel yang 

digunakan dengan menggunakan metode purposive sampling yaitu sebanyak 110 

responden. Dengan pengujian hipotesis menggunakan validitas convergent, 

validitas diskriminan dan realibilitas. Berasarkan penelitian  Kualitas Produk, 

Daya Tarik Iklan dan Harga berpengaruh positif signifikan terhadap Keputusan 

pembelian pada E-Commerce tokopedia. 

 

Kata Kunci: kualitas produk, daya tarik iklan, harga, keputusan pembelian 
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ABSTRACT 

 

 

The purpose of this research is to find out and explain the effect of product 

quality, ad appeal, and price on purchasing decisions on E-Commerce in 

Tokopedia. This study uses primary data and the population in this study are all 

people in Soloraya who have made purchases at Tokopedia, the sampling 

technique used by using the purposive sampling method of 110 respondents. By 

testing the hypothesis using convergent validity, descriminant validity and 

reliability. Based on research on Product Quality, Attractiveness of Advertising 

and Prices have a significant positive effect on purchasing decisions on E-

Commerce Tokopedia.  

 

Keywords:  product quality, advertising of attractiveness, price, purchasing 

decisions 
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