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MOTTO

“Cukup Allah yang menjadi penolong kami dan Allah adalah sebaik-baik
pelindung”.

(Q.S. Ali-Imron: 173)

“Maka sesungguhnya bersama Kkesulitan ada kemudahan. Sesungguhnya
bersama kesulitan ada kemudahan”.

(Q.S. Al-Insyirah: 5-6)

“Siapapun yang menempuh jalan untuk mendapatkan ilmu, maka Allah
akan memberikan kemudahan jalanya menuju surga”.

(H.R Muslim)

“Waktu bagaikan pedang. Jika engkau tidak memanfaatkanya dengan baik
(untuk memotong), maka ia akan memanfatkanmu (dipotong)”.

(H.RMuslim)
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2. Suri tauladan nabi Muhammad SAW, semoga sholawat serta salam selalu
tercurah kepada beliau, keluarga dan para sahabatnya.

3. Ibu dan ayah tercinta yang selalu memberikan kasih sayang, semangat, serta
doa yang tiada henti.

4. Almamater UMS tercinta.



ABSTRAK

Tujuan yang ingin dicapai dengan diadakannya penelitian ini adalah untuk
menganilis faktor-faktor yang mempengaruhi Lifestyle, Variasi Produk,
Kenyamanan terhadap Keputusan Pembelian. Hasil dari penelitian ini diharapkan
dapat sebagai pedoman untuk menentukan langkah-langkah yang akan diambil
dalam pembelian produk via media sosial dengan mempertimbangkan Lifestyle,
Variasi Produk, dan Kenyamanan terhadap Keputusan Pembelian. Jenis penelitian
ini menggunakan penelitian kuantitatif dan berupa data primer. Populasi dalam
penelitian ini adalah semua konsumen yang melakukan pembelian produk melalui
media sosial di Soloraya, sedangkan teknik pengambilan sampel yaitu dengan
menggunakan metode Purposive sampling yaitu 100 responden dengan kriteria
pengguna media sosial dan bisa menggunakan media sosial untuk pembelian
produk di Soloraya. Penelitian ini menggunakan metode analisis data SmartPLS
3.0. Berdasarkan hasil penelitian ini dapat disimpulkan bahwa 1) Variabel lifestyle
berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian produk via media
sosial di Soloraya. 2) Variabel variasi produk berpengaruh positif signifikan
terhadap keputusan pembelian produk via media sosial di Soloraya. 3) Variabel
kenyamanan berpengaruh positif signifikan terhadap keputusan pembelian produk
via media sosial di Soloraya.

Kata Kunci : Lifestyle, Variasi Produk, Kenyamanan, Keputusan Pembelian
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ABSTRACT

The purpose of this research is to annul the factors that influence Lifestyle,
Product Variation, Convenience of Purchasing Decisions. The results of this
study are expected to be a guideline for determining the steps to be taken in
purchasing products via social media by considering Lifestyle, Product Variation,
and Convenience of Purchasing Decisions. This type of research uses quantitative
research and is in the form of primary data. The population in this study are all
consumers who purchase products through social media at Soloraya, while the
sampling technique is using the purposive sampling method that is 100
respondents with criteria for social media users and can use social media to
purchase products at Soloraya. This research uses SmartPLS 3.0 data analysis
method. Based on the results of this study it can be concluded that 1) Lifestyle
variables have a significant positive effect on product purchasing decisions via
social media at Soloraya. 2) Variable product variations have a significant
positive effect on product purchasing decisions via social media at Soloraya. 3)
The comfort variable has a significant positive effect on product purchasing
decisions via social media at Soloraya.

Keywords: Lifestyle, Product Variation, Convenience, Purchasing Decisions
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