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MOTTO
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l t, [JJ

“lebilh baik kehilangan masa muda ketimbang hawrus

kehilangan masa depan”

“Kehiduparn indah tidak tercipto begitw sajo; hal itw
dibangun tiap hari denganw do’a;, keinginan
pengorbanany, dewv kevjo kevras”

“Talk Less Do-Move”
“Hai orang-orang yang beriman, mintada pertolongary
(kepada AUah) dengowv sabowr dewv (mengerjakan)

shalat, sesungguhnya Alad beserta orang-orang yang
sabar.” (Al-Baqawrah:153)
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selalu tercurah kepada beliau, keluarga dan para sahabatnya.

» lbu dan Bapak saya tercinta yang telah mendidik, memberikan kasih
sayang, motivasi, semangat, dan dukungan lewat do’a.
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saya.
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ABSTRAKSI

Penelitian ini memiliki tujuan untuk mengetauhi pengaruh daya tarik fisik dan
daya tarik sosial terhadap niat beli produk secara daring yang di mediasi oleh
interaksi parasosial. Dimana variabel indepen terdiri dari daya tarik fisik, daya
tarik sosial, dan interaksi parasosial, sementara itu variabel dependennya adalah
niat beli produk secara daring. Populasi dalam penelitian ini adalah para pengikut
beauty vlogger Tasya Farasya baik di media sosial Instagram ataupun YouTube.
Teknik sampling yang digunakan dalam penelitian ini adalah purposive sampling
dengan mengambil 126 responden. Metode pengumpulan data adalah dengan
menyebarkan kuesioner menggunakan google form. Analisis yang digunakan
dalam penelitian ini meliputi uji instrument penelitian yaitu uji validitas dan uji
reliabilitas, uji model penelitian yaitu uji normalitas, dan uji hipotesis penelitian
menggunakan Structural Equation Modelling (SEM).

Hasil penelitian menunjukan bahwa variabel interaksi parasosial memediasi
secara penuh terhadap variabel daya tarik fisik dan daya tarik sosial terhadap niat
beli produk secara daring. Hal ini ditunjukan dari hasil pengujian hipotesis
menggunakan SEM bahwa hipotesis dari variabel daya tarik fisik ke niat beli
menunjukan hasil yang tidak signifikan, dan variabel daya tarik sosial ke niat beli
juga menunjukan hasil yang tidak signifikan. Maka dari hasil tersebut
menunjukan bahwa interaksi parasosial memediasi secara penuh.

Kata Kunci : Daya Tarik Fisik, Daya Tarik Sosial, Interaksi Parasosial, Niat
Beli
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ABSTRACT

This study aims to examine the influence of physical attractiveness and social
attractiveness on online purchase intentions mediated by parasocial interactions.
Where the independent variable consists of physical attractiveness, social
attractiveness, and parasocial interactions, while the dependent variable is the
intention to buy products online. The population in this study were followers of
beauty vlogger Tasya Farasya both on social media Instagram or YouTube. The
sampling technique used in this study was purposive sampling by taking 126
respondents. Data collection method is by distributing questionnaires using
Google Form. The analysis used in this study includes the research instrument test
that is the validity and reliability test, the research model test that is the normality
test, and the research hypothesis test using Structural Equation Modeling (SEM).

The results showed that the parasocial interaction variables fully mediated to
the variable physical attractiveness and social attractiveness towards online
product purchase intentions. This is shown from the results of hypothesis testing
using SEM that the hypothesis of the variable physical attractiveness to purchase
intentions shows insignificant results, and the variable social appeal to purchase
intention also shows insignificant results. Then the results show that parasocial
interactions fully mediate.

Keywords: Physical Attraction, Social Attraction, Parasocial Interaction,
Purchase Intention
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