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MOTTO 
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ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh gaya hidup dan 

kepercayaan terhadap keputusan pembelian. Dalam penelitian ini menggunakan 

sampel sebanyak 103 konsumen my softlenssolo dari berbagai daerah di 

Indonesia. Metode pemilihan sampel menggunakan purposive sampling dan data 

yang digunakan adalah data primer berupa kuesioner. Metode analisis data yang 

digunakan adalah analisis regresi linier berganda dengan menggunakan beberapa 

variabel yaitu gaya hidup, kepercayaan dan keputusan pembelian. Hasil penelitian 

menunjukkan bahwa gaya hidup berpengaruh positif signifikan terhadap 

keputusan pembelian dan kepercayaan mempunyai pengaruh yang signifikan 

terhadap keputusan pembelian konsumen yang dibuktikan dengan hasil uji t yang 

menunjukkan nilai thitung yang signifikan. Nilai R Square menunjukkan bahwa 

gaya hidup(X1), dan kepercayaan(X2) mampu menerangkan variasi perubahan 

variabel keputusan pembelian (Y) sedangkan sisanya dijelaskan oleh variabel lain 

di luar model.  

 

Kata Kunci  : Gaya Hidup, Kepercayaan, Keputusan Pembelian 

  



 

 

viii 
 

ABSTRACT 

This study aims to analyze the influence of lifestyle and trust on purchasing 

decisions. In this study, a sample of 103 my softlensol consumers from various 

regions in Indonesia was used. The sample selection method uses purposive 

sampling and the data used are primary data in the form of a questionnaire. Data 

analysis method used is multiple linear regression analysis using several variables, 

namely lifestyle, trust and purchasing decisions. The results showed that lifestyle 

had a significant positive effect on purchasing decisions and trust had a significant 

effect on consumer purchasing decisions as evidenced by the results of the t test 

which showed a significant t-count value. The value of R Square shows that 

lifestyle (X1), and trust (X2) are able to explain variations in changes in the 

purchase decision variable (Y) while the rest is explained by other variables 

outside the model. 
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