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MOTTO 

 

 

“Barangsiapa bertawakkal pada Allah, maka Allah akan memberikan kecukupan 

padanya, sesungguhnya Allah lah yang akan melaksanakan urusan (yang 

dikehendaki)-Nya.” 

(QS. Ath-Thalaq: 3). 

 

“Amalan yang lebih ducintai Allah adalah amalan yag terus-menerus dilakukan 

walaupun sedikit.” 

(Nabi Muhammad S.A.W.) 

 

“Karunia Allah yang paling lengkap adalah kehidupan yang didasarkan pada ilmu 

pengetahuan.” 

(Ali bin Abi Thalib) 

 

“barang siapa yang menghendaki kehidupan dunia maka wajib baginya memiliki 

ilmu, dan barang siapa yang menghendaki kehidupan akhirat, maka wajib baginya 

memiliki ilmu, dan barang siapa menghendaki keduanya maka wajib baginya 

memiliki ilmu.”  

(HR. Turmudzu) 

 

 

Hidup sekali banyaklah berbagi. 

 (Penulis) 
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ABSTRAK 

 

Produk yang di tawarkan oleh perusahaan dan menjadi salah satu pembentukan 

motivasi, persepsi, dan sikap konsumen dalam melakukan pengambilan keputusan 

pembelian. Penelitian ini bertujuan untuk pengaruh sikap konsumen terhadap 

keputusan pembelian sepeda motor merek ‘Honda” di kawasan Surakarta. Jenis 

data dalam penelitian ini adalah data primer yang telah disebarkan pada responden 

dengan menggunakan fasilitas kuesioner ditentukan dengan menggunakan metode 

purposive sampling dengan melakukan penarikan sampel yang didasarkan pada 

tujuan penelitian dan kriteria yang telah ditetapkan sebesar 100 orang. Alat 

analisis yang digunakan dalam penelitian ini yaitu uji validitas, uji reliabilitas, uji 

asumsi klasik, analisis regresi linier sederhana dan regresi moderasi. Hasil analisis 

menunjukkan bahwa motivasi, persepsi, dan sikap konsumen berpengaruh positif 

terhadap keputusan pembelian konsumen Honda di kawasan Surakarta 

 

Kata Kunci : motivasi, persepsi, sikap konsumen dan keputusan pembelian 

 

 

  



  

viii 

 

ABSTRACT 

 

The product offered by the company is one of the motivations, perceptions and 

attitudes of consumers in making purchasing decisions. This study is to determine 

consumer attitudes towards the decision to purchase a Honda motorcycle in the 

Surakarta region. The type of data in this study is primary data that has been 

distributed to respondents using a questionnaire determined using the purposive 

sampling method by conducting research samples in accordance with the  

research objectives and criteria set by 100 people. The analytical tool used in this 

study is the validity test, reliability test, classic assumption test, simple linear 

regression analysis and moderation regression. The results of the analysis show 

motivation, perceptions, and positive consumer attitudes towards Honda 

consumer purchasing decisions in the Surakarta region 

 

Keywords: motivation, perception, consumer attitudes and purchasing decisions 
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