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ABSTRAK 

 

Tujuan penelitian ini untuk menganalisis dan membuktikan secara empiris 

pengaruh distribusi terhadap volume penjualan. Menganalisis dan membuktikan 

secara empiris pengaruh harga terhadap volume penjualan. Menganalisis dan 

membuktikan secara empiris pengaruh promosi terhadap volume penjualan. 

Populasi dalam penelitian ini adalah pembeli Batik di Pasar Klewer. 

Sampel dalam penelitian pembeli yang pernah melakukan pembelian secara online 

sebanyak 32 responden dan data sekunder berupa data hasil penjualan batik tahun 

2011-2018. 

Berdasarkan hasil distribusi tidak berpengaruh signifikan terhadap volume 

penjualan. Harga mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap volume 

penjualan. Promosi mempunyai pengaruh yang signifikan terhadap volume 

penjualan.  

Kata Kunci : Distribusi, Harga, Promosi dan Volume Penjualan 
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ABSTRACT 

 

The purpose of this study is to analyze and empirically prove the effect of 

distribution on sales volume. Analyze and prove empirically the effect of prices on 

sales volume. Analyze and prove empirically the effect of promotion on sales 

volume. The population in this study were Batik buyers at Klewer Market. 

Samples in the study of buyers who have made online purchases of 32 respondents 

and secondary data in the form of data from the sale of batik in 2011-2018. Based 

on the distribution results do not have a significant effect on sales volume. Price 

has a significant effect on sales volume. Promotion has a significant effect on 

sales volume. 

 

Keywords: Distribution, Price, Promotion and Sales Volume. 
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