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ABSTRAK

“i-Cireng Topping” adalah usaha cireng yang bertempat di Alun-alun
Karanganyar, tepatnya sebelah selatan Masjid Agung Karanganyar. Usaha ini
didirikan menurut fenomena inovasi-inovasi yang terjadi pada makanan tradisional.
Analisis konjoin adalah suatu metode yang digunakan untuk menganalisis
preferensi konsumen mengenai suatu produk atau jasa yang tersusun atas kombinasi
atribut-atribut yang ada. Guna mengetahui cireng yang disukai masyarakat
dilakukan uji analisis konjoin pada i-Cireng Topping dengan menggunakan 75
pembeli sebagai responden, yang kemudian didapatkan 81 rangkaian atribut dengan
menggunakan software SPSS 17. Hasil penelitian dengan menggunakan uji
Konjoin menunjukkan bahwa konsumen menginginkan cireng dengan beberapa
faktor atribut, meliputi atribut produk bumbu, model topping, packing, dan model
topping. Kemudian berdasarkan atribut harga adalah porsi, harga, jumlah, dan
kombinasi topping. Sedangkan atribut promosi adalah potongan harga, gratis,
kupon, porsi ekstra, dan giveaway, sedangkan atribut tempat berdasarkan konsep
dan waktu penjualan.

Kata Kunci: Orientasi Pasar, Cireng, Konjoin, Topping, SPSS

ABSTRACT

"I-Cireng Topping" is a cireng business located in Karanganyar Square,
precisely south of the Great Karanganyar Mosque. This business was founded
according to the phenomenon of innovations that occur in traditional food.
Conjoining analysis is a method used to analyze consumer preferences regarding a
product or service that is composed of a combination of existing attributes. In order
to find out what cireng that the public likes, a conjoint analysis test was conducted
on i-Cireng Topping by using 75 buyers as respondents, which then obtained 81
sets of attributes using SPSS 17 software. The results of the study using the Conjoin
test showed that consumers wanted cireng with several attribute factors, including
the attributes of seasoning products, topping models, packing, and topping models.
Then based on price attributes are portions, prices, quantities, and topping
combinations. While the promotional attributes are price discounts, freebies,
coupons, extra portions, and giveaway, while the place attributes are based on
concept and time of sale.

Keywords: Market orientation, Cireng, Konjoin, Topping, SPSS
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