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Artinya: “Orang-orang yang makan (mengambil) riba tidak dapat berdiri
melainkan seperti berdirinya orang yang kemasukan syaitan lantaran (tekanan)
penyakit gila. Keadaan mereka yang demikian itu, adalah disebabkan mereka
berkata, sesungguhnya jual beli itu sama dengan, padahal Allah telah
menghalalkan jual beli dan mengharamkan Riba. Orang-orang yang telah sampai
kepadanya larangan dari Tuhannya, lalu terus berhenti (dari mengambil riba),
maka baginya apa yang telah diambilnya dahulu, dan urusannya kepada Allah.
Orang yang kembali (mengambil riba), maka orang itu adalah penghuni-
penghuni neraka, mereka kekal di dalamnya.

(Al-Bagarah ayat 275)
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ABSTRAK

Rachmat Nurmuizz. 1000150093. Analisis Strategi Pemasaran Syariah
Terhadap Pengembangan Usaha Kopi Robusta Dan Arabika Temanggung
(Studi Kasus UMKM Kopi A.S Temanggung). Skripsi. Program Studi
Hukum Ekonomi Syariah Fakultas Agama Islam Universitas
Muhammadiyah Surakarta. Pembimbing Dr. Imron Rosyadi, M.Ag. 2020.

Indonesia merupakan penghasil kopi ternama di dunia. Diantara berbagai
wilayah di Indonesia, Kabupaten Temanggung Jawa Tengah merupakan salah
satu wilayah yang memiliki daerah penghasil kopi yang cukup berkembang.
Terletak diantara gunung Sindoro dan gunung Sumbing. Banyak UMKM yang
bergerak dalam bidang kopi, sehingga tidak menutup kemungkinan terjadi
persaingan. Oleh karena itu pengusaha dituntut untuk memiliki strategi pemasaran
yang baik sehingga produknya dapat berkembang dan bersaing dengan yang lain.
Pemasaran syariah merupakan salah satu pemasaran yang sesuai dengan prinsip
dan nilai-nilai syariah. Dijalankan berdasarkan kepada Al-Quran dan Sunnah
Rasulullah SAW.

Tujuan penelitian ini untuk menganalisis strategi pemasaran Kopi A.S
Temanggung berdasarkan kesesuaian strategi pemasaran syariah. Jenis penelitian
ini merupakan penelitian lapangan (field research), menggunakan pendekatan
deskriptif kualitatif.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi pemasaran Kopi A.S
Temanggung telah sesuai dengan strategi pemasaran syariah. Kopi A.S
Temanggung menerapkan strategi pemasaran undifferentiated marketing (tidak
membeda-bedakan pasar). Telah mencontoh praktik pemasaran Nabi Muhammad
SAW mulai dari segmentasi dan targeting, positioning, sampai bauran pemasaran
(marketing mix). Kopi A.S Temanggug Menerapkan empat Kkarakteristik
marketing syariah yaitu, Teitis atau Ketuhanan (Rabbaniyah), Etis (Akhlagiyyah),
Realistis (Al-Wagqi’iyyah), dan Humanitis (Al-Insaniyyah). Didalam kegiatan
marketing, pemasar juga menerapkan empat sifat-sifat Nabi Muhammad SAW
yang menjadi kunci sukses dalam berbisnis, yaitu shiddiq (jujur dan benar),
amanah (dapat dipercaya), fathanah (cerdas dan bijaksana), dan komunikatif.

Kata Kunci : strategi pemasaran, strategi pemasaran syariah, kopi
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ABSTRACT

Rachmat Nurmuizz. 1000150093. Analisis Strategi Pemasaran Syariah
Terhadap Pengembangan Usaha Kopi Robusta Dan Arabika Temanggung
(Studi Kasus U

MKM Kopi A.S Temanggung). Skripsi. Program Studi Hukum Ekonomi Syariah
Fakultas Agama Islam Universitas Muhammadiyah  Surakarta.
Pembimbing Dr. Imron Rosyadi, M.Ag. 2020.

Indonesia is a well-known coffee producer in the world. Among the various
regions in Indonesia, Temanggung Regency, Central Java is one of the regions
that has sufficiently developed coffee-producing regions. Located between Mount
Sindoro and Mount Sumbing. Many UMKM are engaged in the coffee sector, so
it does not rule out competition. So entrepreneurs are required to have a good
marketing strategy so that their products can develop and compete with others.
Sharia marketing is one of marketing that is in accordance with sharia principles
and values. It is run based on Al-Quran and the Sunnah of the Prophet
Muhammad SAW.

The purpose of this study was to analyze the marketing strategy of A.S
Temanggung Coffee based on the suitability of sharia marketing strategy. This
type of research is field research, using a qualitative descriptive approach.

The results showed that the marketing strategy of A.S Temanggung Coffee
was in accordance with the sharia marketing strategy. A.S Temanggung Coffee
implements an undifferentiated marketing strategy (does not discriminate the
market). It has imitated the marketing practices of the Prophet Muhammad SAW
starting from segmentation and targeting, positioning, to the marketing mix.
A.S Temanggug Coffee Applying four characteristics of sharia marketing namely,
Theitis or Godhead (Rabbaniyah), Ethical (Akhlagiyyah), Realistic (Al-
Wagi'iyyah), and Humanitis (Al-Insaniyyah). In marketing activities, marketers
also apply the four qualities of the Prophet Muhammad SAW that are the key to
success in business, namely shiddiq (honest and true), trustful (trustworthy),
fathanah (smart and wise), and communicative.

Keyword : marketing strategy, sharia marketing strategy, coffee
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