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ABSTRAK 

Dalam upaya mengurangi penggunaan sedotan plastik, sedotan bambu merupakan 

sedotan alternatif yang dapat digunakan masyarakat karena terbuat dari bahan 

yang lebih ramah lingkungan dan dapat digunakan secara berulang kali. UMKM 

Sedotan bambu Pumpunkcraft merupakan salah satu dari beberapa UMKM yang 

menjual sedotan bambu. Munculnya peluang bisnis ini membuat pemilik usaha 

harus mampu membuat strategi bisnis yang tepat agar usaha dapat terus 

berkembang. Tujuan dari penelitian ini adalah merancang dan memilih strategi 

untuk mengembangkan usaha yang dijalankan. Metode yang digunakan dalam 

penelitian ini yaitu Business Model Canvas dan Analisis SWOT. Hasil penelitian 

ini dengan menggunakan 9 blok Business Model Canvas didapat nilai IFAS atau 

sumbu x sebesar 0,94 dan nilai EFAS atau sumbu y sebesar -0,39  yang 

menunjukkan posisi bisnis berada di kuadran II atau melalui strategi disversifikasi 

pada diagram SWOT. maka pemilihan strategi yang dapat diterapkan adalah 

strategi ST. 

 

Kata Kunci: Business Model Canvas, Sedotan Bambu, SWOT, Strategi 

 

ABSTRACT 

In an effort to reduce the use of plastic straws, bamboo straws are alternative 

straws that can be used by the community because they are made from materials 

that are more environmentally friendly and can be used repeatedly. Pumpunkcraft 

Bamboo Straws is one of the few UMKM that sell bamboo straws. The emergence 

of business opportunities makes business owners need to make the right business 

strategy so that the business can continue to grow. The purpose of this research is 

to discuss and choose strategies to develop the business being run. The method 

used in this research is the Canvas Business Model and SWOT Analysis. The 

results of this study using 9 blocks of the Business Model Canvas obtained IFAS 

value or x-axis is 0.94 and the value of EFAS or y-axis is -0.39 which determines 

the business position in quadrant II or through a diversification strategy in the 

SWOT diagram. then the selection of strategies that can be applied is the ST 

strategy. 

 

Keywords: Business Model Canvas, Bamboo Straws. SWOT, Strategy 

 


