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MOTTO 

“Hai Orang-orang Yang Beriman, Mintalah Tolong (Kapada Tuhan) Dengan 

Sabar dan Sembahyang, Sesungguhnya Allah Bersama Orang Yang Sabar” 

(Q.S Al-Baqarah : 153) 

Sesungguhnya sesudah kesulitan itu ada kemudahan 

(QS. Alam Nasyrah : 6) 

Barang siapa yang berjalan disuatu jalan untuk menuntut ilmu pengetahuan, Allah 

akan memudahkan baginya jalan kesurga. 

(HR. Muslim) 

Belajar untuk ridha dengan apa-apa yang terjadi dalam hidup, belajar untuk sabar. 

Jangan mengeluh, kuatkan hati dan iman kita. Semoga ada kebaikan dan hikmah 

yang dapat diambil dari segala sesuatu yang terjadi. 

(Penulis) 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

PERSEMBAHAN 

Dengan mengucap syukur kehadirat Allah SWT atas rahmat dan karunia_Nya 

hingga terselesaikan skripsi ini, kupersembahkan untuk: 

 ALLAH SWT, Dengan segala kemudahan atas rahmat dan hidayah-Nya 

dalam menyelesaikan penulisan skripsi ini, tanpa-Nya tulisan ini tiada 

bermakna dan tanpa izin serta ridho-Nya skripsi ini tidak akan mungkin 

bisa terselesaikan. Semoga dari awal proses sampai karya ini selesai dapat 

memberikan amalan dan pelajaran bagi kita semua bahwa pertolongan 

Allah, Janji Allah itu pasti bagi orang orang yang mau bersabar, berusaha, 

berdoa dan mau bersunguh-sungguh. 

 Rasullullah SAW, semoga shalawat dan salam slalu tercurahkan kepada 

Nabi Besar kita Nabi Muhammad SAW, keluarga, kerabat dan sahabat. 

 Ibu dan Alm Bapak tercinta yang slalu memberikan suatu kekuatan yang 

besar yaitu sebuah rasa kasih sayang, cinta, pengorbanan, dukungan dan 

kebahagiaan yang begitu indah dalam hidupku, semoga setiap tetes 

keringat, untaian doa dan kesabaran tiada henti Allah balas dengan surga 

dan kebahagiaan dunia maupun di akhirat. 

 Kakak tercinta yang selalu memberikan dukungan semangat dan 

mengingatkanku bahwa kesuksesan tidak akan bisa tercapai tanpa kerja 

keras dan kesungguhan. 

 Teman-teman terdekatku dan teman seperjuanganku yang selalu 

memberikan semangat, motivasi, kritik dan saran disemua keadaan. 
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Assalamu’alaikum Wr. Wb 

Alhamdulillah, puji syukur atas kehadirat Allah SWT yang telah 

memberikan rahmat, hidayah, serta inayah-Nya kepada penulis sehingga penulis 

dapat menyelesaikan skripsi ini. Sholawat serta salam semoga selalu tercurahkan 

kepada Nabi Besar kita, suri tauladan kita Nabi Muhammad SAW, semoga safaat 

beliau sampai kepada kita di hari kiamat, serta Al-Qur’an yang telah memberikan 

ketenangan batin, sehingga penulis dapat menyelesaikan skripsi ini dengan judul 

“PENGARUH CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY(CSR), UKURAN 

PERUSAHAAN, PROFITABILITAS DAN LEVERAGE TERHADAP 

EARNING RESPONSE COEFFICIENT(ERC)”. 
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4. Ibu Eny Kusumawati, SE., Akt., M. M. CA selaku Pembimbing Akademik 
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 ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk menguji pengaruh corporate social 

responsibility(csr), ukuran perusahaan, profitabilitas dan leverage terhadap 

earning response coefficient(erc). Jenis penelitian  ini adalah  kuantitatif. Jenis 

data yang digunakan adalah data sekunder yang diperoleh dari www.idx.co.id. 

Populasi yang digunakan dalam penelitian ini adalah perusahaan manufaktur yang 

terdaftar di Bursa Efek Indonesia selama periode 2015-2018. Sedangkan sampel 

penelitian ini ditentukan dengan metode purposive sampling sesuai kriteria-

kriteria yang telah ditentukan. Metode analisis yang digunakan adalah analisis 

regresi linier berganda.Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa yang mempunyai 

pengaruh terhadap earning respose coefficient adalah corporate social 

responsibility dan ukuran perusahaan. Sedangkan profitabilitas dan leverage tidak 

berpengaruh terhadap earning respose coefficient. 

 

Kata kunci: corporate social responsibility, ukuran perusahaan profitabilitas, 

leverage, earning respose coefficient 
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ABSTRACT 

This study aims to examine the effect of corporate social responsibility (CSR), 

company size, profitability and leverage on earnings response coefficient (ERC). 

This type of research is quantitative. The type of data used is secondary data 

obtained from www.idx.co.id.The population used in this study is manufacturing 

companies that was listed on the Indonesia Stock Exchange during the 2015-2018 

period. While this research sample was determined by purposive sampling method 

in accordance with predetermined criteria. The analytical method used is multiple 

linear regression analysis.The results of this study indicate that what has an effect 

on earnings response coefficient is corporate social responsibility and company 

size. While profitability and leverage have no effect on earnings response 

coefficient. 

 

Keywords: corporate social responsibility, company size profitability,     leverage, 

earnings response coefficient. 

 


