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MOTTO 

“Maka sesungguhnya bersama kesulitan itu ada kemudahan. Sesungguhnya 

bersama kesulitan itu ada kemudahan”. 

(Q.S. Al Insyirah: 5-6) 

“Dan hanya kepada Allah hendaknya kamu berharap” 

(Q.S. Al Insyirah: 8) 

“Do what you want and do it honestly” 

(Thomas Matthew DeLonge, Jr.) 

“Every story’s made before it’s told” 

(Chunk! No, Captain Chunk!) 

“Success is a journey, not a last destination of your life. Real purpose of success 

is happiness”. 

(Penulis) 
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ABSTRAK 

Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis pengaruh kualitas produk 

terhadap minat beli produk sepatu outdoor merek Consina di kota Surakarta. 

Untuk menganalisis pengaruh harga terhadap minat beli produk sepatu outdoor 

merek Consina di kota Surakarta. Untuk menganalisis pengaruh citra merek 

terhadap minat beli produk sepatu outdoor merek Consina di kota Surakarta. 

Penelitian ini menggunakan pendekatan kuantitatif, dengan metode 

penelitian analisis asosiatif kausal. Analisis data menggunakan teknik analisis 

regresi linear berganda. Populasi dalam penelitian ini adalah konsumen dan 

pemakai produk sepatu outdoor merek Consina sedangkan sampel yang 

dikumpulkan dengan menggunakan kuesioner. Teknik pengambilan sampling 

menggunakan metode non-probability sampling dengan metode purposive 

sampling.  

Berdasarkan hasil dari penelitian ini membuktikan bahwa kualitas produk 

mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli. Harga 

mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli. Citra merek 

mempunyai pengaruh yang positif dan signifikan terhadap minat beli. Sedangkan 

secara stimultan menunjukkan bahwa variabel kualitas produk, harga dan citra 

merek berpengaruh terhadap minat beli. 

Kata Kunci : Kualitas Produk, Harga, Citra Merek dan Minat Beli 
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ABSTRACT 

The purpose of this study was to analyze the effect of product quality on 

buying interest in Consina brand outdoor shoes in the city of Surakarta. To 

analyze the effect of prices on buying interest in Consina brand outdoor shoes in 

the city of Surakarta. To analyze the effect of brand image on the buying interest 

of Consina brand outdoor shoes in the city of Surakarta. 

This research uses a quantitative approach, with causal associative analysis 

research methods. Data analysis uses multiple linear regression analysis 

techniques. The population in this study were consumers and users of Consina 

brand outdoor shoes, while the samples were collected using a questionnaire. The 

sampling technique uses a non-probability sampling method with a purposive 

sampling method. 

Based on the results of this study prove that product quality has a positive 

and significant influence on buying interest. Price has a positive and significant 

influence on buying interest. Brand image has a positive and significant influence 

on buying interest. While the stimulant shows that the product quality, price and 

brand image variables influence purchasing interest. 

Keywords: Product Quality, Price, Brand Image and Purchase Interest 
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