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ABSTRAK

Pergerakan reaksi pasar dan peningkatan konsumsi oleh-oleh makanan khas
menjadi topic hangat terutama dengan berkembangnya industri wisata di tanah air.
Melalui SEM, model yang dihasilkan mampu mengkonstruk indikator-indikator
marketing mix 4P terhadap pemasaran. SEM merupakan pemodelan kuantitatif
faktor-faktor yang mrnunjukkan hubungan sebab akibat antara faktor dependen
dengan faktor independen melalui indikator. Analisis SEM merupakan kombinasi
dari analisis regresi, analisis jalur (Path Analysis), dan analisis faktor (Confirmatory
Factor Analysis). Dalam mendapatkan model yang lebih baik analisis ini dipadukan
dengan mengkorelasikan error bedasarkan modification indicase. Modifikasi
idicase akan melakukan penurunan Chi-square serta terjadinya perubahan nilai
CMINDF dan RMSEA menjadi semakin baik. Begitu juga dengan p-value, GFl,
dan TLI sehingga dapat disimpulkan bahwa peengaruh korelasi antar mesurment
error dalam rasio variabel marketing mix 4P mengakibatkan perubahan yang tidak
signifikan terhadap variabel pemasaran

Kata Kunci : Structural Equation Moedeling, modification indicase, pemasaran.

ABSTRACT

The movement of the market reaction and the increase in the consumption of special
food souvenirs became a hot topic especially with the development of industrial
tourism in the country. Through SEM, the resulting model is able to construct 4P
marketing mix indicators to marketing. SEM is a quantitative modeling of factors
that show a causal relationship between dependent factors and independent factors
through indicators. SEM analysis is a combination of regression analysis, path
analysis (Path Analysis), and factor analysis (Confirmatory Factor Analysis). In
getting a better model this analysis is combined by correlating errors based on
modification indicase. The modicase modification will decrease Chi-square and the
change in CMINDF and RMSEA values for the better. Likewise with the p-value,
GFI, and TLI so that it can be concluded that the effect of correlation between
mesurment errors in the 4P marketing mix variable ratio does not cause significant
changes to marketing variables

Keywords: Structural Equation Moedeling, modification indicase, marketing.
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